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NEUPLANUNG FLORIDSDORFER MARKT

Der Floridsdorfer Markt ist einer der wichtigsten Bezugspunkte in Flo-
ridsdorf und mit dem Schlingerhof im Hintergrund einer der stadtebau-
lich schénsten Markplatze in Wien.

Trotz dieser idealen Voraussetzungen hat der Markt den Anschluss an
das zeitgenossische Stadtleben verloren.

Die Bezirksvorstehung hat die Wiederbelebung des Floridsdorfer Markts
als eine der Schwerpunktaktivitaten fir die nachsten Jahre festgelegt.
Die Abteilung Geb&udelehre der Technischen Universitat Wien greift
diese Initiative gerne auf und beteiligt sich an der Ideenfindung fir den
Floridsdorfer Markt mit einem Entwurfsprogramm.

Die vorliegende Publikation fasst die Arbeit der Studenten zusammen.
Der erste Teil beinhaltet Interviews mit Nutzern, Betreibern, Passanten,
Personen aus der Stadtverwaltung und Experten zum momentanen
Zustand des Markts. Diese direkte Recherche hilft, die Probleme und
Potentiale des Marktes prazise einzuschatzen und Ansatzpunkte flr
Verbesserungen zu sondieren.

Im zweiten Teil der Publikation sind Referenzbeispiele zum Thema
Markt gesammelt. Es wurden bewusst nur Méarkte jenseits von Oster-
reich ausgewéhlt, um den Betrachtungshorizont dessen, was ein Markt
alles leisten kann, maximal zu erweitern. Naturlich lassen sich die
wenigsten der gefundenen Referenzen direkt auf den Schlingermarkt
Ubertragen, aber als Ideen-Quelle sind sie umso wertvoller.

Der dritte Teil der Publikation zeigt schlieBlich die Entwurfe der Studen-
ten fur den Floridsdorfer Markt. Darunter finden sich Arbeiten, die nahe
am Bestand bleiben, aber auch Arbeiten, die eine véllige Neuausrich-
tung untersuchen. Keiner der Entwirfe ist als direkter Umsetzungsvor-
schlag gedacht. Der Anspruch der Arbeiten besteht stattdessen darin,
eine spezifische Idee fir den Markt in méglichst prégnanter Form in
Szene zu setzen. Erst durch diese planerische Uberzeichnung l&sst sich
eine Diskussion angeregt, die dann in eine maBgeschneiderte Verénde-
rung vor Ort miindet.

Die Technische Universitat Wien bedankt sich herzlich bei der Bezirks-
vorstehung Floridsdorf fur die Unterstiitzung bei dieser Entwurfsarbeit.
Ebenso hervorzuheben ist die Unterstitzung durch die Gebietsbetreu-
ung Floridsdorf, mit der wir Gber 2 Jahre lang erfolgreich Projekte in
Kooperation durchgefihrt haben.

AbschlieBend noch Dank an all jene Floridsdorferinnen und Floridsdor-
fer, die im Zuge der Arbeit von unseren Studenten kontaktiert und um

Auskunft gebeten worden sind. Die Meinungen zum Markt waren dabei
sehr unterschiedlich, aber der gute Wille, den Floridsdorfer Markt wie-
derzubeleben, wurde von allen uneingeschrankt geteilt.

Wolfgang Koelbl. TU Wien



IDEEN FUR DEN MARKT

Entwirfe von Studierenden

Wie wird ein Markt attraktiv und zum Treffpunkt im Stadtteil? Mit diesen
Fragen beschéftigten sich Studierende der TU Wien und erarbeiteten
Ideen fur den Floridsdorfer Markt. Die GB*21 prasentiert ausgewahlte
Entwidrfe in einer Ausstellung direkt vor Ort. Dabei ermdéglicht das Aus-
stellungskonzept gleichzeitig neue Perspektiven auf den Freiraum am
Markt.

In ihren Entwirfen analysieren die jungen Architektlnnen den Bestand
und skizzieren neue Konzepte flir den Floridsdorfer Markt — etwa Stan-
de in neuer Holzarchitektur, einen ,Weinmarkt“, groBzigige Freirdume
mit innovativen Sitz- und Spielmdglichkeiten, Stande in einer aufgelo-
ckerten Anordnung und vieles mehr.

Weil die Bauwerke der festen Stande den Standlerinnen gehéren, die
Flachen dazwischen und der Bauernmarkt aber in der Verantwortung
der Stadt Wien liegen, ist jede Umsetzung komplex. Die Entwdrfe bieten
konkrete aber auch sehr utopische Vorschlage, die jedoch interessante
Ideen flr spéatere Planungen liefern kbdnnen.

Die Ausstellungsmobel selbst weisen auf die rAumlichen Besonderhei-
ten am Markt hin und betonen Zugange und fuBldufige Verbindungen.
So ist beispielsweise ein Ausstellungselement an der Ecke Schleifgas-
se/SchloBhofer StraBe platziert und betont die Achse vom Pius-Parsch-
Platz uber die Schleifgasse zum Floridsdorfer Markt.

Die Ausstellung ist eine Kooperation der GB*21 mit der TU Wien - Ab-
teilung Gebaudelehre, der Bezirksvorstehung Floridsdorf und der MA 59
- Marktservice & Lebensmittelsicherheit.

GB*21
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LEin Markt muss mehr bieten kbnnen als das, was altbekannt ist*

Beate Knoll, Landschaftsplanerin

|
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Name:
DI Drin Beate Knoll

Beruf:
Landschaftsplanerin

Interviewer:
Claudia Haiko
Magdalena Maringer

DI Dri» Bente Knoll ist Landschaftsplanerin, promo-
vierte Verkehrsplanerin, Genderexpertin und externe
Lehrbeauftragte an verschiedenen Osterreichischen
Universitaten. Sie ist Geschéftsfihrerin im Buro fur
nachhaltige Kompetenz B-NK GmbH, einem Inge-
nieurbdro fur Landschafts- und Verkehrsplanung
sowie Unternehmensberatung in Wien (www.b-nk.
at). 2009 war sie an der Universitat Wien am Institut
fur Geografie und Regionalforschung Lehr-
beauftragte zum Thema ,Ausgewéhlte Methoden
der angewandten Sozialforschung“ und hat mit den
Studierenden das Thema ,Markt und 6ffentlicher
Raum® bearbeitet.

DI DR™ BEATE KNOLL | Interviews

Im Rahmen einer Lehrveranstaltung an

der Universitat Wien 2009 haben Sie mit
Studierenden die Situation rund um den
Schlingermarkt aus landschafts-, freiraum-
und verkehrsplanerischer Sicht untersucht.
Koénnen Sie einen Uberblick iiber die Er-
gebnisse der Lehrveranstaltung geben?
Ziel der Lehrveranstaltung war das Anwenden
und Erproben verschiedener Erhebungsmetho-
den wie Verkehrsz&hlungen, Nutzungs- und
Freiraumkartierungen und Interviews am Bei-
spiel des Floridsdorfer Marktes.

Die Nutzungskartierung erstreckte sich auf
den Markt und die angrenzenden ErdgeschoB-
zonen im Schlinger- und Conrad-Létsch Hof
sowie auf die ErdgeschoBzonen in der ndheren
Umgebung. Die Nutzungskartierung vom Markt
selbst zeigte damals folgende prozentuelle Fla-
chenaufteilung: 51% Lebensmittel, 18% Gast-
ronomie, 7% Textilien, 4% ohne gewerblicher
Nutzung, 10% Lager, 1% Sonstiges und 9%
Leerstand. Bei Miteinbeziehung der angren-
zenden ErdgeschoBzonen der Wohnhdfe belief
sich die Aufteilung auf 15% Lebensmittel, 17%
Gastronomie, 18% Textilien und Innenausstat-
tung, 13% Dienstleister, 28% ohne gewerbliche
Nutzung, 6% sonstiges, 4% Lager und 9%
Leerstand.

In der ndheren Umgebung beliefen sich 8% auf
Nahrungs- und Genussmittel, 8% auf Gastro-
nomie, 20% auf Textilien und Inneneinrichtung,
19% Auf Kérperpflege und Gesundheit, 8%
Handwerk und Elektrogerate, 3% auf Geld-
und Versicherungswesen, 2% auf Billigwaren,
26% auf Sonstiges und 6% Leerstand. Die
Z&hlung des Langsamverkehrs fand an 3 un-
terschiedlichen Positionen zu 4 verschiedenen
Tageszeiten (Dienstagvormittag und Nachmit-

tag, Freitagnachmittag und Samstagvormittag)
fur jeweils 20 Minuten statt.

Das Ergebnis zeigte die hdchste Frequenz am
Samstag. Die BrinnerstraB3e wies im Vergleich
zur Schleif- und zur Lottagasse den hdchsten
Zugang auf. Bezuglich Altersverteilung war die
Gruppe der Personen im erwerbsfahigen Alter
(20-60 Jahren) mit 63% deutlich am GréBten.
23% waren Uber 60 Jahren und 14% unter 20.
Der motorisierte Individualverkehr wurde an 3
Positionen jeweils Mittwochvormittag, Don-
nerstagnachmittag und am Sonntag in 10-Mi-
nutenintervallen gezéhlt.

Insgesamt wurden 1000 PKW und 1504
Insassen gezahlt. Auf der Brinner- und der
AngererstraBBe war die Frequenz mit 482 und
474 Autos ca. gleich hoch, in der Schleifgas-
se mit 44 PKWs deutlich geringer. Von den
befragten Kundinnen kamen mehrere taglich,
einige ein- bis zweimal pro Woche. Bei der Art
der Anreise wurde zu FufB3, mit dem Rad, mit
den o6ffentlichen Verkehrsmitteln und mit dem
Auto genannt. Die Anreisezeit erstreckte sich
von einigen Minuten bis zu einer Dreiviertel-
stunde. Als Winsche wurden mehr Parkplatze
und langere Offnungszeiten genannt, Seitens
der Marktstandlerinnen wurde ein gutes Klima
untereinander und Interesse an den Aktivitaten
der Wirtschaft zur Belebung und Bewerbung
des Marktes genannt.

Ich glaube, dass sich
Gewohnheiten andern
mussen.,...

V) Institut fiir Architektur und Entwerfen
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In der Erhebung haben Sie bei der
Nutzungskartierung die umgebenden
ErdgeschoBzonen des Schlinger- und des
Conrad-L6tsch-Hofes miteinbezogen. Was
halten Sie von der Idee eines autofreien Be-
reiches rund um den Markt, um eine stéarke-
re Verbindung zu den umgebenden Erdge-
schoBzonen zu schaffen? Was misste man
hierbei beachten?

Als Nachhaltigkeitsexpertin und Vertreterin
umweltfreundlicher Verkehrsmodi finde ich alle
Bestrebungen Richtung Autofreiheit gut. Die
Argumente daflr sind allseits bekannt: die Le-
bensqualitat steigt, der 6ffentliche Raum kann
vielfaltiger genutzt werden und wird von einem
Durchwegsraum zu einem Raum, wo sich Auf-
enthalt und Kommunikation entfalten kann. Ab
dem Zeitpunkt, wo der 6ffentliche Raum den
Menschen in Form von zu FuBB gehen, Radfah-
ren, Scooter fahren, flanieren, langsam gehen
und schnellgehen gehért, kénnen sich vielfal-
tige Nutzungen ausbilden, die Leute kbnnen
mehr und andere Dinge im 6ffentlichen Raum
machen. Feuerwehrzufahrten und derglei-
chen sind klarerweise zu berucksichtigen aber
bezuglich Anlieferung bin ich beispielsweise
Uberzeugt, dass auch hier neue Konzepte
mdglich sind.

Es gibt eine Vielzahl von EU-Projekten, die
sich mit E-Mobilitat und auch E-Mobilitat mit
dem Lastenfahrrad beschéftigen. Es wurde
Uberpruft und nachgewiesen, dass Zustell-
dienste im dicht verbauten Stadtgebiet mit
dem Lastenfahrrad, eventuell auch elektrisch
betriebenen eine absolute Alternative darstel-
len. Natdrlich muss Gberpruft werden inwieweit
es fir den Schlingermarkt und die konkrete
Situation wirklich passend ist. Das kann durch
Interviews und Erhebungen bei den Standlerin-

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
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nen geschehen welchen Wareneinkauf sie pro
Tag und Woche haben. Ich glaube, dass sich
Gewohnheiten dndern missen, auch wenn
gewisse Berufsgruppen wie beispielsweise die
Transportwirtschaft aufschreit und sich gegen
neue, nachhaltige Konzepte wehrt.

... Offentlichen Raum, da
gehdéren Markte dazu, ein

Platz, der fir méglichst
viele Menschen passend
sein sollte.

Ist es Ihrer Meinung nach wichtig, einen
Schwerpunkt am Markt zu haben bzw. zu
schaffen?Halten Sie es hierbei fiir sinnvoll
MaBnahmen fiir eine bestimmte Zielgruppe
zu setzen?

Ich glaube, dass jeder Markt etwas Besonde-
res haben sollte und so gesehen macht irgend-
eine Form von Spezialisierung sicher Sinn.
Aus meiner fachlichen Sicht ist der 6ffentlichen
Raum, da gehéren Méarkte dazu, ein Platz,

der fur méglichst viele Menschen passend
sein sollte. So gesehen sollte ein Markt flr ein
mdglichst breites Publikum zuganglich sein.
Allerdings bin ich sehr skeptisch, wenn jemand
behauptet eine Planung oder Gestaltung fur
alle zu machen. Da bin ich Gberzeugt davon,
dass das nicht funktionieren kann. Eine Pla-
nungsentscheidung fir etwas ist auch gleich-
zeitig immer die Entscheidung gegen ganz viel
anderes und da muss man als Fachperson den
Mut haben klar zu benennen fir wen man es
nicht plant.

Kann der Markt, wie wir ihn in Wien kennen
heute noch existieren oder bedarf es einer
Anpassung?

Einen prototypischen Markt gibt es in Wien
wahrscheinlich nicht, da sie so differenziert
sind. So sind der Naschmarkt und der Schlin-
ger- oder der Hannovermarkt im 20. Bezirk
zum Beispiel schwer miteinander vergleichbar.
Generell haben Markte in der Stadt meiner
Meinung nach eine ganz wesentliche und
wichtige Funktion, sind aber wie viele andere
Gesellschaftsbereiche einer Transformation
unterworfen. Mérkte stehen vor der grof3en
Herausforderung neue und andere Nutzungs-
konzepte zu finden, neue und andere Funktio-
nen zu entwickeln. Ein Markt muss mehr bieten
kdnnen als das, was altbekannt ist: Einkaufen,
Versorgung, Kommunikation und bis zu einem
gewissen Grad Aufenthalt und Verweilen.

Mérkte missen sich weiterentwickeln. Ansatze
gibt es bei anderen Markten in Wien, wo tem-
porére Aktionen Zwischennutzungen bieten.
Es wére schon, wenn das, was temporar oder
in Projekten passiert, ein Stiick weit in die
gelebte Stadtpraxis kommt.

Man sollte etwas finden,
das an der lokalen
Bevolkerung anknupft und
vielfaltigen Alltagen
gerecht wird.

DIN DRN BEATE KNOLL | Interviews



Was kénnen Sie sich an zusiétzlichen Nut-
zungen und Spezialisierungen vorstellen,
die der Markt bieten kdnnte?

Hier kdnnte man sich von temporéren Nutzun-
gen und Zwischennutzungen von 6ffentlichen
Freiflachen, wie beispielsweise von Schulfrei-
rdumen in den Ferienzeiten, inspirieren lassen
und sich uberlegen, inwieweit solche Konzepte
geédndert werden mussten, um auf einem Markt
funktionieren zu kénnen.

Eine Spezialisierung wéare eventuell anhand
der Offnungszeiten denkbar. Dass sich der
Markt bewusst vom reguléren Supermarkt
abhebt und dann offen hat, wenn Supermérkte
geschlossen haben.

Als mégliche Nutzung kommt mir noch Urban
Gardening in den Sinn. Vielleicht kénnten
Markte Kooperationen mit Urban Garde-
ning-Gruppen in Bezug auf Lebensmittelpro-
duktion, -verarbeitung und Vorratshaltung
eingehen.

Zum Stichwort Bildung kénnten Markte viel-
leicht auch ein Potenzial darstellen. Was heiB3t
das - lernen auBerhalb der Schulen? Die Bil-
dungsdebatte fihren wir schon seit 20 oder 30
Jahren, hinzu kommt die Flichtlingsthematik.
Vielleicht kbnnten am Markt Lerncafés angebo-
ten werden. Argumente gébe es hierfur vielfal-
tige, angefangen bei Markt und Lebensmittel,
kultureller VerknUpfung und Austausch. Das
hatte zuséatzlich den positiven Nebeneffekt,
dass wieder jlingeres Publikum an den Markt
kommen wirde. Man sollte etwas finden, das
an der lokalen Bevolkerung anknlpft und viel-
faltigen Alltagen gerecht wird. Vielleicht sind
Lerncafés eine mdgliche Initiative, die nicht
nur von formalen Bildungsverantwortlichen
und Lehrkraften gemacht werden, sondern
beispielsweise auch alteren Menschen im

DI DR™ BEATE KNOLL | Interviews

Ehrenamt. Somit wirde man verschiedene
Zielgruppen ansprechen und an den Ort
bringen.

Ich kann hier im Interview auch nur brain-
stormen und bin gespannt, welche neuen
Konzepte und Nutzungen Sie im Rahmen
Ihrer Lehrveranstaltung vorschlagen und
raumlich untersuchen werden.

Man sollte etwas finden, das an der lokalen
Bevdlkerung anknupft und vielféltigen Allta-
gen gerecht wird.

ny
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"Naturlich gibt es Menschen denen die Atmosphéare eines Marktes zusagt. Die

werden den Markt einem Supermarkt vorziehen."

Filialleiter SPAR

Name:
Méchte nicht genannt werden

Beruf:
Filialleiter SPAR

Interviewer:
Adam Balog
Markus Kucher
Maximilian Kéck

Vielen Dank, dass Sie sich Zeit genom-
men haben fiir uns. Wie Sie wissen, sind
wir hier, um mit lhnen iliber den Schlinger
Markt bzw. den Floridsdorfer Markt zu
reden und die Bedeutung des SPARSs fiir
besagten Markt.

Natdrlich. Ich freue mich, dass Sie hier sind.
Allerdings kann ich Ihnen nicht tber alles Aus-
kunft geben.

Seit wann gibt es die SPAR Filiale auf der
Briinner Str. 31 und welche Kriterien spiel-
ten fiir die Standortwahl eine Rolle.

Dieser Standort existiert bereits seit 2005.
Welche Kriterien allerdings ausschlaggebend
waren fur die Er6ffnung der Filiale hier, kann
ich lhnen leider nicht beantworten, da diese
Entscheidungen von einer anderen Stelle ge-
troffen werden.

Wurde mit der Er6ffnung dieser Filiale eine
andere Filiale geschlossen?

Mit der Er6ffnung wurde keine andere Filiale
geschlossen. Die nachsten Filialen die zur
SPAR-Gruppe gehéren sind EUROSPAR auf

der PragerstraBe, EUROSPAR auf der Brinner

StraBe und SPAR auf der Donaufelder StraBe.
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Sehen sie den Markt als Konkurrenten bzw.
als Mitbewerber?

Meiner persdnlichen Meinung nach nicht.
Naturlich gibt es Menschen denen die Atmo-
sphére eines Marktes zusagt. Die werden den
Markt einem Supermarkt vorziehen.

Glauben Sie, dass ein Markt Produkte an-
bietet, die ein SPAR nicht anbietet?
Natdrlich bietet ein Markt teilweise exotischere
Sachen an als wir hier. Wir sind eine kleinere
Filiale als andere, aber nehmen wir einen IN-
TERSPAR oder EUROSPAR als Vergleich. Die
haben eine viel gréBere Flache und kénnen
eine viel gréBere Auswahl anbieten.

Wie hoch ist die tagliche Frequenz?
Im Durchschnitt kaufen taglich 1500 Leute bei
uns ein.

Haben Sie das Gefiihl, dass die Kunden zu-
erst beim SPAR einkaufen und was sie hier
nicht bekommen, dann beim Markt besor-
gen oder auch umgekehrt?

So genau kann Ich das nicht verfolgen, aber
Ich persoénlich habe den Eindruck, dass eher
selten Leute bei uns und auf dem Markt ein-
kaufen. Nur vereinzelt sehe Ich jemand mit
einem Sackerl von dort und wenn dann eher
altere Menschen. Allerdings kommt das auch
immer seltener vor.

Wie Sie ja selbst gerade gesagt haben,
werden die Leute, die vom Markt kommen
immer weniger. Kénnten Sie sich daher vor-
stellen, dass der SPAR als Frequenzbrin-
ger dienen kénnte, in dem er einen SPAR
PRONTO am Markt er6ffnet, so wie es auch
am Hauptbahnhof und in The Mall bereits
gemacht wurde?

Mir persénlich ist nicht bekannt, dass es in Os-
terreich einen SPAR gibt der auf einem Markt
vertreten ist. Auf den Schlinger Markt bezogen,
glaube Ich eher nicht, dass SPAR Interesse hat
eine kleine 24-Stunden Filiale zu eréffnen. Der
nachste SPAR EXPRESS befindet sich in der
SHELL Tankstelle, 500 bis 600 Meter weiter
von hier.

Zum Schluss mochten wir lhnen noch eine
persénliche Frage stellen. Gehen Sie privat
am Markt einkaufen?

Ich gehe eigentlich nie auf einen Markt, obwohl
ich hier unmittelbar neben dem Floridsdorfer
Markt arbeite und selber in Brigittenau nur 50
m vom Hannovermarkt entfernt wohne.

Damit sind wir auch schon am Ende an-
gekommen und méchten uns noch einmal
dafiir bedanken, dass Sie sich die Zeit
genommen haben.

FILIALLEITER SPAR | Interviews



.Ein guter Branchenmix muss her, der Leute anlockt.”

Karlhein Palt, Inhaber "The Merchant"

Name:
Karlheinz Palt

Beruf:
Inhaber von "The Merchant"
Schleifgasse 11-15, 1210 Wien

Interviewer:

Patrick Baczek

Daniel Schuster
Teodor Banda
Constantin loana Laura

Beschreiben Sie ihr Geschéft und wie Sie
dazu gekommen sind!

Ich betreibe das Geschéft ,TheMerchant® seit
2005 in der Schleifgasse, in Floridsdorf. Die
Geschéftsoffnungszeiten sind Mo-Fr 10:00
—18:18 und Sa 10:00 — 16:16. Ganz einfach,
weil es in den Koépfen der Kunden hédngen
bleibt. Ich habe viele junge Kunden die freitags
naturlich auch feiern gehen und vor 14:00 Uhr
erst gar nicht auftauchen, deswegen habe ich
Samstag etwas léanger offen als die anderen
Geschéfte in der Umgebung. GroBe Unter-
schiede in den Offnungszeiten gibt es ansons-
ten nicht.

Bevor ich mein Geschéft eréffnet habe, haben

KARLHEINZ PALT | Interviews

meine Frau und ich im Feinkostgeschéaft auf
der LeopoldauerstraBe gearbeitet. Aufgrund
ihrer Erkrankung verkauften wir das Geschéft.
Ein paar Jahre spéter habe ich ,TheMerchant*
eroffnet. Da ich im 22. Bezirk wohne, war es
fur mich klar, dass ich uber der Donau bleiben
mochte. Der Standort Kagran kam fiir mich
allerdings nicht in Frage, da die Konkurrenz
durch das Donauzentrum zu stark

ist. So bin ich dem Standort Floridsdorf treu
geblieben. Zum Lokal in der Schleifgasse bin

ich damals aus eigener Recherche gekommen.

Mein Vermieter ist Wiener-Wohnen, die einen

.Man muss einfach mit
der Zeit gehen und sich
an Kundenwunsche
anpassen’

sehr fairen Mietpreis haben. Im Vergleich dazu
zahlt man auf der BrunnerstraBe und der Flo-
ridsdorfer HauptstraBe, in vermeidlich bester
Lage, fur ein vergleichbares Lokal den drei-
fachen Mietpreis. Da misste die Wirtschafts-
kammer etwas Uberdenken, nachdem Flo-
ridsdorf in den letzten Jahren nicht die ,beste
Wirtschaftssituation® vorweisen konnte.

Welche Produkte bieten Sie Ihren Kunden?
Meine Produktpalette erstreckt sich von
Band-Merchandising bis hin zu Outdoor/Army
Bekleidung. Uber die Jahre habe ich mein
Sortiment immer wieder an den Wiinsche der
Kunden angepasst und erweiterte mein Sorti-
ment.

Zu Beginn verkaufte ich noch CDs und DVDs,

damit habe ich jedoch nach zwei, drei Jahren
aufgehort.Nachdem ich mit Tontrager aufhorte,
investierte ich in eine Textildruckmaschine und
erweiterte so mein Sortiment. Jetzt kdnnen
Kunden T-Shirts und Pullover individuell ge-
stalten und bei mir in Auftrag geben. Im Som-
mer steigt zum Beispiel die Nachfrage nach
Camping- und Outdoorzubehdr, also richte ich
mich danach.

Wie erreichen Sie Kunden und aus welchen
Altersgruppen setzt sich Ilhr Kundestamm
zusammen?

Mundpropaganda war und ist weiterhin ein
sehr wichtiger Teil der Kundenakquirierung
wobei der Onlineshop immer wichtiger wird.
Die Gewichtung meiner Verkaufe fallt mittler-
weile in die Bereiche 80% im Lokalverkauf
20% im Onlineverkauf. Viele Kunden suchen
ein Produkt online und stoBen dann auf mein
Geschéft. Die Meisten kommen dann persén-
lich vorbei, da die 6ffentliche Anbindung an
Floridsdorf sehr gut ist. Mein Kundenstamm
deckt ein breites Spektrum ab, vom jungen
Heavy Metal Fan, der Bandshirts kauft bis hin
zum siebzig jahrigen Angler, der eine Weste
mit mdglichst viel Stauraum benétigt, ist alles
dabei.

Meine ldee war, und ist es immer noch, eine
familiare und freundschaftliche Atmosphéare zu
schaffen. Mittlerweile sind aus Kunden schon
Freunde und Bekannte geworden. Auch nach
Jahren kommen immer wieder Leute zum Plau-
dern vorbei.

V) Institut fiir Architektur und Entwerfen
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Was denken Sie liber die Standortproble-
matik, Qualitat und die Vor-& Nachteile des
Schlingermarktes?

Den Standort Floridsdorf finde ich im GroBen
und Ganzen gut, da es sich um einen Knoten-
punkt handelt. Jedoch sollte der Markt mehr
auf sich aufmerksam machen. Die Offnungs-
zeiten sollten geregelter sein und fir AuBenste-
hende sollte es erkennbar sein, dass der Markt
auch gedffnet hat. Die Entfernung zum Franz-
Jonas-Platz empfinde ich persdnlich nicht als
problematisch, jedoch sollte es sich fur den
Kunden auch lohnen, zum Markt zu gehen.

Es ist was anderes, wenn man mit dem Auto
zum Markt fahrt. Man muss naturlich darauf
acht geben, dass es mit den Parkplatzen nicht
schlechter wird. Am Wochenende kommen
sehr viele mit dem Auto und besuchen den
Bauernmarkt. Deswegen ist auch in dieser Zeit
in der Schleifgasse Kurzparkzone. Ich denke,
es sollten mehr Parkplatze geschaffen wer-
den, vielleicht erhalt der Markt dadurch mehr
Zustrom.

Der Bauernmarkt am Freitag, Samstag funkti-
oniert und da passt auch die Qualitat. Es gibts
zum Beispiel einen Bioimker der Top Qualitat
hat. Daneben ist ein burgenléndischer Marki-
fahrer der Spezialitdten zum Markt bringt, die

-ES muss mit Qualitat ge-
punktet werden, anders
geht’s im Lebensmit-
telgeschatft nicht.”

man zum Teil in keinem Merkur findet. Ein Le-
bensmittelgeschéaft kann nur Gberleben, wenn
es beinhart mit Qualitat punktet.

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
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Leider ist es auf diesem Markt bei den Markt-
standen der Fall, dass die Wiener Marktmen-
talitat stark durchkommt. Sprich, man wird

als Laufkunde eher die etwas bescheidenere
Ware bekommen und als Stammkunde die
allerbeste. Das ist der starke Unterschied zum
stdlandischen Obst und Gemusegeschéaft, wo
es immer Top Qualitat zum kleinem Preis gibt.
Und es ist eine Schande, wenn meine jungen
Kunden lieber zum Billa um die Ecke gehen,
um sich eine Leberkdsemmel zu kaufen. Wo-
bei es meiner Meinung nach friiher dort den
besten Leberkdse von Wien gab, weil es am
Markt nicht mehr schmeckt. Man muss wirklich
die Wiener Marktmentalitat abstreifen.

Glauben Sie, dass sich eine Neugestaltung
positiv auf die derzeitige Situation des
Marktes auswirken kann?

Kommt drauf an, wie die Neugestaltung
ausschaut oder wen man damit ansprechen
will. Die alten Stdnde komplett wegreiBen und
neubauen? Das weiB ich nicht, kann ich jetzt
nicht sagen.

Vor zwei Jahren war ein Architekt hier, der bei
der Ottakringer Strasse/Brunnenmarkt mitge-
arbeitet hat. Er hat gemeint, dass dieser Markt
auf jeden Fall erhaltenswert ist, weil es der
einzige Markt in Wien mit Bazarcharakter ist.
Im Zuge einer Sanierung/Renovierung kénnte
man die Stande vereinheitlichen und wirklich
jeden Gang uberdachen. Dass man einen

“Eine Sanierung und
Renovierung der Stande
ware notig.”

echten Bazar daraus macht und die Leute, die
200 Meter vom Parkplatz kommen wenigsten
dort ein Dach Uber dem Kopf haben.

Gerade fiir Leute, die sich vielleicht eine
Leberkdssemmel kaufen und in Ruhe essen
wollen. Momentan missen sie im Stehen oder
im Gehen essen oder sie gehen zum Auto und
essen dort.

Das nachste Problem ist die Parktplatzsituati-
on. Das haben wir auch schon immer wieder
in unserem Lebensmittelgeschéft gehort. Die
Leute haben sich beschwert, dass es keine
Fleischhauer mehr gibt. Und wir haben ge-
meint am Markt gibts drei. Die Antwort war,
aber mit dem Auto krieg ich keinen Parktplatz
und dann steh ich so weit weg. Also ich glau-
be, wenn es gar keine Parkplatze gibt, wird es
schwierig. Gerade die Stadtrandsituation lockt,
denke ich, eher Autofahrer an.

Zum Markt im Speziellen ist der Rochusmarkt
eigentlich ein gutes Beispiel. Ich war letztens,
nach der Sanierung dort. Die Marktstande sind
alle schdn hergerichtet und geben ein einheit-
liches Bild! Und dort zahlt es sich auch aus hin
zu fahren. Der Branchenmix ist gut. Da gibt es
auch alles quer durch die Bank. Der Rochus-
markt ist, glaube ich von der GréBe her auch
vergleichbar. Ich glaube wirklich abgerissen
habens ja keinen Markt in Wien. Also jetzt die
letzten Jahre oder Jahrzehnte.

Ich kann mir schon vorstellen, dass selbst die
alten Marktstande, wenn sie renoviert werden
und dann hiibsch ausschauen, Kunden anlo-
cken.

Man muss jedenfalls mal eine verninftige

Aktion starten, dass den Leuten bewusst wird,
dass es einen Markt hier gibt. Ich merke, wenn

KARLHEINZ PALT | Interviews
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Kunden anrufen und fragen, wo ich in Florids-
dorf bin, sie mit der Antwort “gleich beim Flo-
ridsdorfer Markt” nicht viel anfangen kénnen.
Das ist halt auch bedenklich.

Ein optisches Highlight wére vielleicht ganz in-
teressant. Vielleicht ein Bogen den man schon
von der StraBenbahnhaltestelle aussieht, so
wie in “Chinatown” nur halt mit “Flordisdorfer
Markt”.

Spétestens wenn das Spital in Betrieb genom-
men wird und viele Fremde, Nicht-Floridsdorfer
dann in die Gegend kommen, braucht es ein
Highlight, das Leute anzieht. Aber die Besu-
cher missen dann auch durch Qualitat und
Vielfalt beeindruckt werden, das ist den Stand-
betreibern Gberlassen.

KARLHEINZ PALT | Interviews
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"Ein Markt sollte primar die Nahversorgung bedienen. Darlber hinaus kann es als

eine Art Plattform fir Austausch und Kommunikation dienen."

Hans Joérg Schimanek, Bezirksrat

Name:
Hans Joérg Schimanek

Beruf:
Bezirksrat, Journalist, Politiker

Interviewer:
Didier Letouzé

Hans Jorg Schimanek (* 23. Marz 1940 in Wien)

ist ein Osterreichischer Journalist und Politiker
(SPO, FPO, BZO, WIFF). Von 1998 bis 2000 war er
FPO-Landesparteiobmann in Niederdsterreich. Zu-
dem war er der erste freiheitliche Landesrat in einer
Regierung von Niederdsterreich. 2010 grindete er
die ,ganzlich unabhangige politische Partei“ WIFF —
Wir fUr Floridsdorf und ist seither deren Obmann.

Braucht Floridsdorf den (Schlinger)markt?
Floridsdorf braucht definitiv einen Markt. Ab-
gesehen davon, ein wichtiger Bestandteil der
Nahverorgung zu sein, hat der Markt durchaus
das Potenzial, den Bezirk zu bereichern. Ein
Markt sollte priméar die Nahversorgung be-
dienen. Dariber hinaus kann es als eine Art
Plattform fir Austausch und Kommunikation
dienen. Leider werden die Mdéglichkeiten, die
der Markt bietet, zurzeit kaum gentzt.

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
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Kann eine Revitalisierung durch eine rein
bauliche Massnahme erreicht werden, oder
wird es mehr brauchen?

Am liebsten ware mir, man wirde den Markt
von Grund auf neu aufbauen. Um diesen
Ausgangspunkt fur einen Neustart zu schaf-
fen, misste die Stadt Wien zuerst einmal die
damalige Fehlentscheidung revidieren, die
Marktstande auf Basis eines Superadifika-

tes vergeben zu haben - man musste also

den Besitzern ihre Stande ablésen. All diese
Vorhaben kosten natirlich einiges an Geld,
aber wenn die Stadt den Willen hat, den Bezirk
Floridsdorf als einen zukUlnftigen zu gestalten,
dann ist es mdglich.

Damit wére vielleicht die bauliche Frage
geldst. Wie kann man verhindern, dass die
selben alten Probleme in einer neuer Struk-
tur auftreten?

Ein groBes Problem stellen sicher die unge-
regelten Offnungszeiten dar. Ein Markt kann
nicht gut funktionieren, wenn es keine einheitli-
chen Offnungszeiten gibt. Hier muss méglichst
schnell eine einheitliche Lésung gefunden
werden. Da es nicht fur jedes Etablissement
Sinn macht, von Friih bis Abend geéffnet zu
haben, kénnte ich mir auch ein Gleitzeit-Sys-
tem vorstellen.

Wie ist es mdglich, auf dem Markt mehr
Frequenz zu generieren?

Hier braucht es vor allem die Unterstiitzung
aus der Politik und Institutionen wie der Arbei-
terkammer. Beispielsweise wéare es ein leichtes
fur den Bezirk, den Neuzugezogenen eine
Broschure Uber den Schlingermarkt zukommen
zu lassen. Viele dieser Haushalte wissen tber-
haupt nicht, dass es hier einen Markt gibt.
Bevor das beworben wird, muss man aber

zuerst einmal die gréBten Probleme anpacken
und die Marktstandler unter einen Hut be-
kommen. Zumindest die gemeinsamen Off-
nungszeiten sollten davor geklart werden. In
dem jetzigen Zustand wird kein Besucher des
Marktes ein zweites Mal kommen.

Ware eine verkehrsberuhigte Zone im Be-
reich des Schlingerhofes eine Méglichkeit,
ihn nach aussen hin zu 6ffnen?

Aus meiner Sicht wére es notwendig, die ge-
samte Zone rund um den Schlingermarkt als
Kurzparkzone zu gestalten. In der jetzigen Si-
tuation ist es notwendig, mit dem Auto Zugang
zum Markt zu finden. Ich beflirchte auch, dass
durch eine schwierigere Parkplatzsituation
speziell die éltere Bevblkerung abgeschreckt
wird und in weiterer Folge auf die bequemere
Alternative eines herkdmmlichen Supermarktes
zurlck greift.

Denken Sie nicht, dass man mit dem Blick
auf die Zukunft gerichtet, speziell die um-
liegenden Bewohner ansprechen sollte?
Also jene, die nicht auf das Auto angewe-
sen sind?

Es ist mdglich, dass ich hier ein wenig
Scheuklappen aufgelegt habe. Ich denke aber
nicht, dass sich jungen Menschen aus GroB-
jedlersdorf, Strebersdorf oder Stammersdorf
dazu bewegen lassen, das Auto stehen zu las-
sen, um mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln
hierher einkaufen zu kommen. Daftr ist die
junge, arbeitende Generation zu schnelllebig.

HANS JORG SCHIMANEK | Interviews
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"Inr seid 30 Jahre zu spat, um den Markt zu beleben."

Passant

Name:
Passanten

Interviewer:
Ayse Ozsoy

Auf der Suche nach einer neuen Vision fur den Flo-
ridsdorfer Markt haben wir mit Leuten in unmittelba-
brer Ndhe vom Markt und in der Umgebung geredet.
Dabei sind interessante Meinungen, Vorstellungen
vom Markt und Ideen rausgekommen.

sJNVenn am Samstag der
Flohmarkt stattfindet,
kaufe ich mehr ein.*

Die erste Person, mit der wir uns getroffen haben,
war eine junge Wienerin wohnend in Floridsdorf , in
unmittelbarer Néhe vom Markt. Sie und ihre ganze
Familie besuchen den Floridsdorfer Markt.

Kennen Sie den Floridsdorfer Markt und
haben Sie ihn ein Mal besuchen?

Ja, ich kenne den Markt. Ich wohne hier seit
acht Jahren und ich komme sehr oft mit der
ganzen Familie dort hin, aber am meisten liebe
ich es, mit meiner Mutter oder Oma zu kom-
men.

Was kaufen Sie am Markt und zu welcher
Zeit kommen Sie?

Vor allem kaufe ich GemUse und Geback,
immer in der Frih. Wenn am Samstag der
Flohmarkt stattfindet, kaufe ich mehr ein.

PASSANTEN | Interviews

Gibt es etwas was lhnen am Markt fehlt?
Ein Kaffeehaus am Markt zu haben wére cool.
Ich wiirde gerne dort mit Freunden einen freien
Nachmittag verbringen. Das fehlt mir manch-
mal.

Wie schaut es aus mit den Offnungszeiten,
sind Sie zufrieden?

Vielleicht kénnten die Geschafte ein bisschen
langer offen haben. Manchmal kann ich nicht
alles kaufen, bevor die Geschéafte schlieBen
und ich bin gezwungen, in die Supermérkte zu
gehen.

Was halten Sie von einer neuen Gestaltung
des Marktes? Was stellen Sie sich vor?
Das ware wirklich super! Ich liebe den Markt
wie er ist, aber ich persénlich winsche es mir
heller und offener. Das wird wahrscheinlich
auch mehr Leute bringen.

.Nur Samstag
reicht nicht.”

Unser zweites Treffen war mit einem jungen Mann,
der auch in der Nahe vom Schlinger Markt wohnt.
Er ist seit drei Jahren in Wien, war aber noch nie am
Markt einkaufen.

Sind Sie schon zum Floridsdorfer Markt
einkaufen gegangen?

Nein, bin noch nicht gegangen. Ich wohne
ganz in der N&he, zwei Minuten weg, aber ich
gehe dort nicht einkaufen. Ich weil3 nur, dass
es da einen Markt gibt und das ist alles.

Warum besuchen Sie den Markt nicht? Er
ist ziemlich beriihmt in Floridsdorf.

Ich habe keine Zeit, einen Markt zu besuchen.
Das braucht mehr Zeit als einfach zu Billa,
Penny oder Spar zu gehen. Ich gehe auch
nicht so oft einzukaufen. Ich mag es nicht so.

Was glauben Sie? Was kann Sie zum Markt
ziehen?

Was mir Gberhaupt in der Umgebung fehlt ist
ein gutes Restaurant, wo ich ab und zu Abends
mit Freunden essen oder an Bekannten emp-
fehlen kann... Es gibt auch kein Cafe oder eine
Bar. Ich finde auch keine fertigen Gerichte dort
— Pizza, Déner... Das sind Sachen, die den
Markt lebendiger machen kénnen. Jetzt sind
nur Geschéfte mit geringer Auswahl da.

Was kénnen Sie empfehlen fiir die Entwick-
lung des Marktes? Was wollen Sie vom
Markt sehen?

Wie gesagt — Restaurants, Cafes oder einen
Kiosk. Ich bin ein Mal am Nachmittag vorbei-
gegangen und habe niemanden gesehen. Die
Geschafte waren auch geschlossen.

Die Geschafte schlieBen meistens um
13-14Uhr.

Ja, man kann dann nach 14 Uhr nicht einkau-
fen gehen. Die Supermérkte sind bis 18 Uhr
offen.

Denken Sie, dass das ein Problem ist — die
Offnungszeiten?

Ja, sicher. Wie kénnen die Leute, die arbeiten
gehen und um 17-18 Uhr zu Hause sind, ein-
kaufen? Nur Samstag reicht nicht.

V) Institut fiir Architektur und Entwerfen
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Wenn der Markt neu gestaltet wird, was
wiirde lhrer Ansicht nach besser: eine
traditionelle Gestaltung, wie die landlichen
Strassenmaérkte oder eher modern?
Definitiv bevorzuge ich eine moderne Atmo-
sphére, es sollte, finde ich, praktisch und leicht
sein.

Was wiirde lhrer Meinung nach den Markt
zukiinftig unterstiitzen?

Die Leute sind immer die Seele des Marktes,
wenn es fur die funktioniert, muss doch nichts
geandert werden.

WNenn der
Schlingermarkt am
Weg ware, wurde ich
wahrscheinlich auch dort

einkaufen.”

Unser dritter Stopp war bei einem Fahrradverkaufer
vor dem Schlinger Hof in Richtung Floridsdorfer
Bahnhof. Er kennt den Markt, aber ist nie dort ein-
kaufen gegangen, weil er im 10.Bezirk wohnt.

Kennen Sie den Schlinger Markt?
Ja, ich kenne ihn.

Kaufen Sie oft dort ein?
Nein. Ich besuche den Markt nicht. Ich wohne
im 10. Bezirk und ich gehe dort einkaufen.

Besuchen Sie dort die Markte?

Nein, ich habe keine Zeit dafir. Ich fahre
immer mit dem Auto zum Supermarkt schnell
einkaufen.

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
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Warum bevorzugen Sie die Supermarkte
vor den Markten wie den Floridsdorfer
Markt?

Ich verbringe wenig Zeit und ich finde immer
einen Parktplatz. Alles kann ich auch kaufen,
was ich brauche von Gemduse bis zum Fleisch.

Also lhnen ist es wichtig, einen Parklplatz
und alles unter einem Dach zu finden?

Ja. Parkplatz finde ich sogar wichtiger. Ich
kann zu zwei oder drei Superméarkten gehen,
aber ich will nicht alle Sackeln mit mir 50m
tragen.

Sie arbeiten ganz in der Ndhe vom Markt.
Warum kaufen Sie nicht davon?

Wenn der Schlingermarkt am Weg ware, wiirde
ich wahrscheinlich auch dort einkaufen, aber
ist nicht. Und meistens besucht meine Frau
den Markt im 10. und ist damit sehr zufrieden.
Vor allem kauft sie dort Kleider und Sachen,
die wir flr den Haushalt brauchen.

lhrer Meinung nach, was kann die Leute
zum Markt ziehen und wie kann den Markt
verbessert werden?

So weit ich weif3, sind nicht so viele Geschaf-
te am Markt. Vielleicht die Offnung neuer
Geschafte, oder eine neue Gestaltung des
Marktes — ein bisschen mehr freundlicher und
umgéanglicher.

.lhr seid 30 Jahre zu
spat, um den Markt
zUu beleben.”

Zusammenfassend zum Interview kann man sagen,
dass die Mehrzahl der Befragten immer die glei-
chen Antworten hatten. Jedoch wollten die Meisten
nicht einmal Uber den Markt sprechen, weil es ihrer
Meinung nach keinen Sinn hat. Eine alte Dame
erwéhnte die negtive Stimmung Uber die aktuelle
Situation am Markt und hat uns mit Nostalgie Uber
die Vergangenheit des Marktes erzahlt.

Kaufen Sie am Floridsdorfer Markt ein?
Nein, nicht mehr. Wir waren auch vor drei Jah-
ren Geschéaftsleute hier. Jetzt funktioniert es
nicht mehr wie friiher.

Wieso funktioniert der Markt nicht? Gibt es
keine Hoffnung mehr, es zu beleben?

Ihr seid 30 Jahre zu spat, um den Markt zu be-
leben. Da gibt es nichts. Das wird nichts mehr.
Seit 20 Jahren ist es traurig. Wir sind im Jahr
1989 gekommen. Es war voll, da konnte man
nicht durchgehen. Da waren so viele Leute.
Wenn etwas nicht funktioniert, braucht es Zeit
zur Reaktivierung. Man braucht Werbung, um
die Leute anzulocken. Also permanent, nicht
nur drei Tage. Das musste Woche fir Woche
reaktiviert werden.

Was hat sich verandert, wieso ist es lhrer
Meinung nach so geworden?

Keine Ahnung, wahrscheinlich fehlt das ganze
Leben im Markt (Arbeitsmarkt). Die Leute
haben nicht mehr so viel Geld. Friher war es
nicht so wie jetzt. Wir haben damals ein Wirts-
haus gehabt. Es hat besser funktioniert als
jetzt. Friher konnten die Frauen kochen, jetzt
kdnnen sie alles beim Billa fertig kaufen. Da-
mals haben sie Gemduse, Fleisch etc. gekauft.

PASSANTEN | Interviews
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Wie finden Sie die optische Gestaltung der
Markte?

Das ist hasslich! Jeder Stand schaut anders
aus. Es ist auch dunkel drinnen. Die Gestal-
tung ist nicht schén. Aber wie gesagt, es war
Leben am Markt, es kann sich keiner vorstel-
len. Wir sind friher extra vom 9. Bezirk daher
gekommen. Ich habe mir gedacht “so viele
Leute hier? Gibt es da was gratis?” und jetzt —
»1od am Schlingermarkt®.

Wenn Sie zum Beispiel am Nachmittag durch-
gehen, finden Sie nicht einmal eine Kundschaft
und die Halfte der Gechéfte haben zu. Die Ge-
schéfte haben am Nachmittag zu, warum soll
ich mich &rgern und vor einer zugemachten
Tur stehen? Deswegen gehe ich lieber gleich
in Billa einkaufen.

Wenn wir zum Markt einkaufen gehen, dann
“Hannover”. Da bewegt sich was, da ist ein
Angebot. Oder ,Brunnenmarkt® ist noch besser
als der Schlingermarkt.

Jeder sagt, dass es hier keine Parkplatze gibt.
Ich denke, Parkplatz ist nicht das Problem.
Beim Hannovermarkt ist es auch schwer, Park-
platze zu finden, aber wir haben Geduld and
Ausdauer, aber hier kdmpfe ich nicht dafur.

Nachstes Ziel war ein 53-jahriger Floridsdorfer, der
weit entfernt vom Markt wohnt, aber ihn trotzdem
regelmaBig mit seinem Auto besucht.

Haben Sie den Floridsdorfer Markt be-
sucht?
Ja, fast jedes Wochenende.

Besuchen Sie die Supermarkte oder kaufen
Sie nur vom Markt ein?

Manchmal gehe ich zum Supermarkt, aber am
meistens kaufe ich am Markt ein.

PASSANTEN | Interviews

Gibt es was, das lhnen am Markt fehlt?
Es gibt Paar Sachen, die ich von den Super-
markten kaufe, aber sind nicht so viele. Zum
Beispiel alles auBer Lebensmittel.

Besuchen Sie andere Markte? Was gefallt
lhnen an den anderen Markten?

Ja. Die Markte bieten bessere Qualitat der
Produkte an. Wenn ich vorbei gehe, schaue ich
immer, was ich kaufen kann. Ich wiirde mehr
flrs Produkt bezahlen und mehr Zeit beim
Einkaufen verbringen, aber ich weiss, dass

die Qualitat besser ist und mir etwas Frisches
angeboten ist.

Was wiirden Sie anlocken, den Markt zu
besuchen? Cafes, Restaurants?

Ja, Cafes und Restaurants sind nicht schlecht.
Wird lebendiger sein, aber ich finde, dass neue
Parkplatze notwendig sind.

Also ich nehme an, dass Sie den Markt mit
dem Auto besuchen?

Ja, und manchmal finde ich keinen Platz, wo
ich mein Auto lassen kann. Ich muss entfernt
parken und dann alles, was ich gekauft habe,
bis zum Auto tragen. Das passt nicht.

Wenn der Markt neu gestaltet wird, was
wiirde Ihrer Ansicht besser: traditionelle
Gestaltung oder ganz modern?

Der erste Eindruck ist sehr wichtig! Natdrlich
wenn es heller oder offener ist, werden mehr
Menschen den Markt besuchen. Jetzt ist es
auch nicht schlecht, aber Sie wissen, dass
es besser werden kann. Von der Architektur,
meine Meinung nach, wird etwas Traditionelles
mehr passen, das mit der Umgebung zusam-
menstimmt.

“Ich will keinen Plastik-
tomaten von Penny.”

Nachdem Gesprach mit dem 53-jédhriger Mann,
haben wir gesehen, dass nicht alles fir den Markt
verloren ist. Plétzlich begegneten wir einem weiteren
Hoffnungsschimmer: ein 21 jahriger WU Student von
Munchen, der am Markt einkaufen ging.

Besuchen Sie die Wiener Markte? Was ge-
fallt lhnen dort?

Ja, sicher! Zuerst — die Qualitat ist dort viel
besser. Ich will keinen plastische Tomaten

von Penny essen! Dann die Atmosphére, die
Stimmung und die neuen Leute, die man jedes
Mal treffen kann. Genau das gefallt mir. Jedes
Mal ist anderes. Manchmal sonnig, manchmal
windig oder es regnet sogar! Im Supermarkt ist
immer wie es sein soll — es regnet, im Super-
markt ist es trocken; es ist heiB, im Supermarkt
ist es kiihler. Man erwartet nichts Neues, mit
Ausnahme der Aktionen.

Zu welcher Zeit gehen Sie meistens einkau-
fen?
Am Wochenende.

Was kaufen Sie ein?

Naja... Obst, Gemlse, Leberkase... oh und
Palatschinken! Es gibt ein Geschaft, wo sehr
leckere Palatschinken angeboten werden!

Besuchen Sie den Markt mit einem Auto?
Nein, ich gehe zu FuB. Ich wohne gleich in der
Nahe.

Sollten auch Sitzpldtze am Markt ange-
schlossen werden? Glauben Sie, das wird
mehr Leute einladen?
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Ware nicht schlecht. Dann hatte ich Platz mei-
ne Palatschinken zu essen!

Storen Sie die unterschiedlichen Offnungs-
zeiten am Markt? Ware es besser, wenn alle
Geschifte abgestimmte Offnungszeiten
héatten?

Ja, ja. Die Offnungszeiten sind ein bisschen
problematisch, weil ich nur am Wochenende
den Markt besuchen kann. Unter der Woche
kaufe ich in den Supermérkten ein, weil der
Markt zu friih geschlossen wird.

Danach haben wir uns wieder mit unterschiedlichen
Leuten getroffen, die ohne Enthusiasmus Uber den
Markt gesprochen haben.

Wohnen Sie in der Nahe und kaufen Sie
auch beim Floridsdorfer Markt ein?

Ja, wohne gleich im Schlingerhof. Ich gehe
gelegentlich einkaufen.

Warum kaufen Sie hier nicht ein?

Die Offnungszeiten sind sehr schlecht fiir uns
Arbeiter, dann gehe ich gleich zum Interspar.
Es ist sehr viele Gastronomie da aber eher
Saufstande. Die Waren sind auch teuer, ein
Pferdeleberkase kostet hier 6€.

Waren Sie frither hier Einkaufen?
Ja, aber jetzt nicht mehr zieht mich nicht mehr
an.

* Kk Kk Kk Kk Kk *

Waren Sie dort einkaufen?
Kaum.

Was war der Grund?
Weil es nicht ansprechend war.

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
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Was fehlt Ihnen?
Es wirkt sehr leblos im Vergleich zum
Naschmarkt. Dort ist es sehr hip und hier nicht.

Wohnen Sie in der Nahe?
Nein.

Waren Sie im Markt einkaufen?

Ich kaufe hier nicht ein, ich gehe lieber zu
meinem Markt einkaufen. Ich wohne jetzt nicht
in der Nahe und auch wenn, der Markt gefallt
mir nicht.

.Das Problem sind
Shopping Center.”

Waren Sie im Floridsdorfer Markt?
Prinzipiell finde ich gut, wenn die Konsumenten
Angebote haben, friiher habe ich sehr oft ein-
gekauft, obwohl ich auBerhalb gewohnt habe.

Wie finden Sie den Markt heute im Ver-
gleich zur fritheren?

Kann ich nicht sagen, wobei ich schon lange
nicht mehr da war.

Das Problem sind Shopping Center, friher hat-
te man nicht sehr viel Auswahl. Jetzt sind das
Shopping Center Nord und das G3 direkt in der
Néahe. Ich denke, der Punkt ist, dass es viele
Einkaufszentren gibt und der Ort abgelegen ist
- die Shopping Center ziehen die Menschen an
und boomen. Zukunft haben die kleine Laden
ja noch. Der Markt wird viel schwieriger zu
bedienen, da ja sehr vieles online angeboten
wird. Um den Markt zu erreichen, muss man
direkt hingehen oder es muss ein Promoting im
Hintergrund sein. Dass es im Internet gefunden

wird, dass es hip ist. Brauchst ein Anfangska-
pital und einen langen Atem. Man muss sich
vermarkten auf virtueller, wirtschaftlicher und
architektonischer Ebene. Ich denke, dass der
Markt keine Zukunft mehr hat, wiinschen tue
ich es nicht, aber die heutige Lage zeigt das.

Laut diesen Interviews merkt man, dass die Leute in
der Umgebung des Markts unterschiedliche Mei-
nungen Uber ihn haben. Die Zukunft schaut nicht so
dunkel aus, aber ist auch nicht hell. Die Hoffnung
bleibt noch und mit einem guten, zukunftigen und
innovatieven Projekt, kann das Leben im Floridsdor-
fer Markt wieder gedeihen.

PASSANTEN | Interviews
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"Ich selber plane, meine Stande auch offener zu gestalten."

Christian Lang, Leiter eines griechischen Restaurants

Name:
Christian Lang, 58

Beruf:
Leiter eines griechischen Restaurants

Interviewer:
Amina Sahli
Habibe Kacakci
Ipek Akdeniz
Hatice Ozgan

Finden Sie, dass Bioprodukte hier eine
Chance hatten, eine groBere Palette an
Produktauswahl den Kunden zur Verfiigung
zu stellen?

Vor einigen Jahren ging mein Geschaft aus
diesem Grund fast in Konkurs. Bin jetzt gltick-
lich, die Idee los zu sein. Es liegt auch daran,
dass der Spar der Spitzenreiter ist.

Hatten Sie fiir das immer schlechter wer-
dende Geschéft hier am Floridsdorfer
Markt L6sungsvorschlage?

Losungen, die ich bereits umgesetzt habe:

Die Leute schittelten den Kopf, als ich damals
mit Musik in Kombination mit Gastronomie ein
Geschaft machen wollte. Sogar Kinstler haben
meine ldee nicht unterstitzt. Durch meine
eigene Initiative boomt jetzt mein Stand.

Was fiir Spezialitdten haben Sie auf ihrer
Speisekarte?

Ich habe was Besonderes machen wollen.
Meiner Ansicht nach wollte ich mehr Offen-
heit in die Markte bringen. Alle Verkaufer sind
gegen etwas Neues. Vor allem in Hinsicht was
das Fleisch angeht. Ich verkaufe sogar Hal-
al-Fleisch, da das Schweinefleisch mir nicht so
viel einbringt.
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Wiirden Sie einverstanden sein, wenn eine
Halal-Metzgerei hier im Markt einen Stand
6ffnet? Gebe es lhrer Ansicht nach mehr
Frequenz?

Fir mein Geschaft ware es ideal. Ich bie-

te, wie bereits erwéhnt, Spezialitdten aus
Halal-Fleisch an. Sehr gerne wirde ich mit
diesem Stand zusammenarbeiten. Wichtig ist
nur mehr Werbung und das Geschéaft boomt
noch mehr als vorher. Bereits jetzt wéahrend ich
das Halal-Fleisch von der BrinnerstraBe kaufe,
habe ich ein besonderes Einkommen. Dank
meiner Offenheit.

Wie viele Kunden besuchen taglich lhren
Stand?

Im Sommer sind es immer mehr, aber ich kann
Uber den jetzigen Zustand nicht klagen. Tag-
lich habe ich ungeféhr 50-60 Kunden und die
bleiben sogar langer als die Offnungszeiten.

Fiihren Sie vielleicht auBerhalb lhres Unter-
nehmens eventuell einen weiteren Betrieb,
Stand etc...?

Seitdem ich mit meinem Fleisch aus der Brin-
nerstraBBe kooperiere, habe ich eine Catering
Firma mit ihm er6ffnet. Das Geschaft boomt
vor allem im Sommer, weil da habe ich keine
Konkurrenz.

Was wiirden Sie seitens der Verkaufer(-
Betreiber der Marktstédnde) erwarten bzw.
erhoffen?

Mehr Offenheit fir Erneuerungen und das
BegruBen von Immigranten, weil die werden
unsere Geschéafte (bzw. Stéande) retten. Ich
selber plane meine Stande auch offener zu
gestalten. Ich bin Besitzer von zwei Standen
und habe die beiden sinnvoll unterteilt. Mein
Stand wirkt sehr verschlossen und macht

den Kunden Angst. Ich habe vor, Fenster und
gréBere Offnungen in die Wande zu machen.
Ich bekomme dann noch mehr Kundschaft.
Natdrlich freue ich mich sehr, wenn mindestens
2 subkulturelle Geschéfte, sprich tirkische
Geschéfte hier 6ffnen.

CHRISTIAN LANG | Interviews
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+Also ja, ich bin naturlich selbst auch Konsument des Marktes.”

Georg Papai, Bezirksvorsteher Floridsdorf

Name:
Georg Papai

Beruf:
Bezirksvorsteher Floridsforf

Interviewer:

Livia Dirnbdck
Barbara Sabine Janu
ines Duskanich

Welchen Bezug haben Sie zum Florids-
dorfer Markt? Sind Sie selbst manchmal
Besucher?

Naturlich. Der Schlingermarkt ist wichtiger
Nahversorger fir viele Floridsdorfer. Er ist
einerseits Kommunikationsdrehscheibe und
andererseits identitatsstiftend fur viele Flo-
ridsdorfer. Man kénnte schon sagen, er ist ein
Wahrzeichen von Floridsdorf. Also ja, ich hin

naturlich selbst auch Konsument des Marktes.

Was glauben Sie, welchen Kundenstamm
der Markt eher anzieht?

Ich wirde generell sagen, es sind eher die
alteren Menschen, welche sich stark mit dem
Markt identifizieren und ihn noch starker nut-

GEORG PAPAI | Interviews

zen, als das die jungere Generation tut. Und
natdrlich sind vor allem die Bewohner, welche
im naheren Umkreis des Schlingerhofs woh-
nen, Besucher und Besucherinnen des Markts.
Trotz alledem, ist der Schlingermarkt der letzte
fixe Markt links der Donau. Salopp gesprochen
kénnte man sagen, der Markt hat rund 350 000
Einwohner und Einwohnerinnen als Zielgruppe
und da gibt es noch viel zu tun.

Was sind lhrer Meinung nach die groBen
Schwéchen/Starken des Marktes?

Ich bekomme von vielen Floridsdorfern und
Floridsdorferinnen positive Meldungen Uber
die Auswahl und Qualitat des angebotenen
Fleisches. Leider schlieBt demnéchst wieder
ein Geflugelhandler seinen Stand. Bezuglich
Fleisch ist das Thema ,Halal' nattrlich noch
anzusprechen: Hier gibt es auch Rickmel-
dungen, es sei schade, dass noch kein Hal-
al-Fleisch am Markt verkauft wird. Ein groBer
Schwachpunkt sind die Offnungszeiten.
Einheitliche Kernéffnungszeiten wirden dem
Markt sicher helfen. Dies liegt aber in der Kom-
petenz der Standbesitzer/innen selbst.

Momentan sind die Stiande Eigentum der
Unternehmer. Finden Sie, wiirde es der Be-
lebung des Marktes helfen, wenn hier ein
anderes Verhaltnis eingeschlagen werden
wiirde?

Dass die Unternehmer Eigentimer ihres
Standes sind, geht aus der Geschichte hervor.
Nach dem Zweiten Weltkrieg hatte Floridsdorf
nicht gentigend Geld, um alle Méarkte gleich-
zeitig wieder aufzubauen. Man hat den Schlin-
germarkt revitalisiert, das es aber nicht genung
Budget gab, wurden die Standler dazu ange-
halten, ihre Stande unter bestimmten Vorgaben
selbst, mit ihrem Geld, aufzubauen. Somit sind

sie Eigentimer des Standes am

Markt. Dadurch ist es unmdglich, Kernoff-
nungszeiten per Mietvertrag zu verordnen,
dennoch halte ich einheitliche Offnungszeiten
und eine Vernetzung der Unternehmer fir au-
Berst Gewinnbringend fur den Markt.

Warum glauben Sie funktionieren viele
Wiener Méarkte besser als der Floridsdorfer
Markt? Was kénnte man sich davon ab-
schauen?

Naja zum einen wéren, wie schon gesagt,
gemeinsame Kernéffnungszeiten eine Berei-
cherung fur den Markt. Auch einen Marktverein
zu grunden, eine gemeinsame Kassa zu flhren
und somit Uber ein gemeinsames Werbebud-
get zu verfugen, wére ein Ansatz. Die Standler
selber meinen allerdings, das soll die Stadt
bzw. der Bezirk machen. Jedoch ist das nicht
mdglich, da dann zu Recht jede Floridsdor-
fer-EinkaufsstraBBe auch eine Werbeschaltung
auf Kosten der Stadt beantragen wirde. Zum
anderen ware ein neuer Mix von Unternehmen
wichtig, Frequenzbringer wie zum Beispiel ein
Backer, der momentan nicht vorhanden ist
oder eine Vinothek mit preislich und qualita-

tiv hochwertigen Weinen aus Floridsdorf und
zusatzlichen Antipasti-Spezialitaten ware ein
hervorragender Frequenzbringer fir den Markt.
Der fahrende Biomarkt ist ein weiterer Aspekt
der anzudenken ist, da dieser finanziell lukrativ
ist, ansonsten wirde er nicht schon so lange
funktionieren. Was ich damit sagen méchte

ist, dass ein Bio-Stand am Markt auch sinnvoll
ware. Bei den Standlern bekommt man hier
keine Zustimmung, die sehen den Bio-Stand
als Konkurrenz, ich sehe ihn als Bereicherung.
Zuletzt zu den 2 Toren des Schlingermarkts

- welche beide meiner Meinung nach stark un-
terentwickelt sind. Zum einen das Haupttor von
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Ul  Abteilung fur Geb&udelehre und Entwerfen



der Brinner StraBe auf den Marktplatz. Hier
wurden schon einige Dinge richtig gemacht,
zum Beispiel heifB3t die StraBenbahnstation an
dieser Stelle Schlingermarkt, was schon eine
groBe Werbung flr den Markt ist. Dennoch

bin ich der Meinung, dass dieses Tor von der
Brinner StraBe zum Markt hin noch verbessert
werden muss. Zum anderen ist das geogra-
fisch gesehen hintere Tor, vom Franz-Jonas-
Platz Uber den Pius-Parsch-Platz von dort tber
die Promenade und die Schleifgasse hinauf,
vollkommen unterentwickelt. Hier bemuht sich
der Bezirk, gerade den Pius-Parsch-Platz

und die Promenade neu zu gestalten. Das
Woolworth Gebaude wird derzeit neu gebaut
und man bemuht sich um die Errichtung einer
Tiefgarage im Zuge der Neubauten. Da sich
Floridsdorf vehement gegen das Parkpickerl
wehrt, Garagen aber nur in Bezirken mit Park-
pickerl von der Stadt Wien geférdert werden,
musste der private Besitzer des Woolworth
Gebaudes selber fir die Baukosten aufkom-
men. Der Bezirk wirde im Zuge dessen den
Pius-Parsch-Patz autofrei machen, um dort
eine Umgestaltung des Platzes mit hoher Auf-
enthaltsqualitat zu erzielen. Desweiteren wirde
die Pius-Parsch-Promenade mitgestaltet wer-
den, um somit die FuBwegverbindung von der
U6 bis zur AngererstraB3e sich durch eine hohe
Aufenthaltsqualitét auszeichnen und somit der
Weg zum Schlingermarkt kurzweilig erscheint.
Dennoch stellt sich hier noch die Frage, wie
schafft man das letzte Stlick Uber die Schleif-
gasse. Auch hier gibt es bereits Uberlegungen
von einer politisch gesehen mutigen Idee einer
FuBgéngerzone, bis zur weniger konfliktreichen
Idee eines temporéren Markts entlang der
StraBe, welcher immer Freitag und Samstag
dort stattfindet.
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Waren manche Lokalitdten mit Abendé6ff-
nungszeiten sinnvoll?

Da fallt mir der 12. Bezirk ein, da gibt es
momentan eine Probe fiir verlédngerte Off-
nungszeiten am Pilotmarkt, wo ein halbes Jahr
Erfahrungen diesbezlglich gesammelt werden.
Fur unseren Floridsdorfer Markt wéaren das
aber 2 Schritte voraus. Man sollte mal generell
einheitliche Kernéffnungszeiten schaffen. In
weiterer Instanz kénnte man sicher auch an
eine Verlédngerung denken.

Finden Sie, dass die Erdgeschoss-Zonen in
einer Neuplanung des Marktes mit ein-be-
zogen werden sollten? Wenn ja, soll dies
lediglich anhand einer Erweiterung des
Marktes geschehen?

Ja, unbedingt! In der neuen Vision des Schlin-
germarktes 2017 sollen neue Geschéfte in

die EG-Zonen ziehen. Die Idee ist auch, den
Landhausplatz, wo momentan freitags und
samstags der Bauernmarkt stattfindet, von
Montag bis Donnerstag fur Marktbesucher

als Kurzparkzone anzubieten - das wirden
sich viele Standler winschen. Ich finde, die
Erdgeschosszonen sollten nicht zu 100% eine
Erweiterung des Marktes werden. Hier sollten
hauptséchlich Frequenzbringer untergebracht
werden — eine Postfiliale zum Beispiel, wo man
sein Paket abholt und dann vielleicht gleich am
Markt sein Abendessen einkauft - oder ein gut
gehender Friseur kbnnten das Angebot ergan-
zen.

Wie stehen Sie zu konsumfreien Zonen?
Sind diese ihrer Meinung nach eher sinn-
voll oder un6konomisch?

Konsumfreie Zonen finde ich sehr wichtig! Ein
gutes Beispiel ist der Vorplatz des Amtshaus
(zeigt aus dem Fenster). Friher waren hier
zwei kleine Parkbankerl, auf denen vor allem

zu Sonnenzeiten Leute gesessen sind und sich
unterhalten haben. Wir sind darauf aufmerk-
sam geworden, da wir gesehen haben, was die
Leute wollen und haben den Vorplatz mit einer
Bankfirma, die keine 0815 Bénke produziert,
neu gestaltet. So haben wir mehr und schéne-
re Sitzmdglichkeilen geschaffen. Grundsétzlich
ist es sehr wichtig die Spange ,Kaufen-Konsu-
mieren' herzustellen. Eine hohe Verweilqualitat
und Verweildauer

wirden sich bestimmt auch positiv auf den
Markt auswirken.

Woolworth Gebaude & Pius - Parsch Platz

GEORG PAPAI | Interviews
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«Kinderfihrungen, Schulen auf den Markt einzuladen und auch den jungen

Generationen die Vorteile des Marktes zeigen."

Regina Schweighofer, Blumenstand Leiterin

Name:
Regina Schweighofer

Beruf:
Blumenstand Leiterin

Interviewer:
Michaela Kolnikova
Janka Jurkovicova
Simona Samova

Sie kennen den Markt sicher durchaus per-
fekt. Gibt etwas am Markt was sie beson-
ders stort und moéchten sie es weg haben ?
Ich wiinsche mir kleiner Sitzgarten fur Kunde
sowie fliir Verkaufer. Genauso mehr Terassen.
Das fullt den Markt und brinkt Lebennd Freude
rein.

Andersrum gibt es am Markt Sachen die
Sie besonders mégen und méchten mehr
davon haben?

Die Qualitaten und Starken vom Markt stecken
in Frische von Lebensmittel und Verkaufsware.
Menschlicher Zugang und personliche Bera-
tung macht das Einkaufen zum Vergnigen.

Was halten Sie von einer Renovierung des
Marktes?

REGINA SCHWEIGHOFER | Interviews

Ich bin langjahrige Standlerin und der Makrt
hat viele Potenziale. Eine Renovation ware
sicher vorteilhaft und wir sind flir sowas offen.

Wenn Sie sich an der Umgestaltung beteili-
gen kénnen, wiirden Sie sich fiir eine tradi-
tionelle Richtung entscheiden oder hatten
Sie Interesse auch an architektonischen
Trendes?

Wichtig ist ,dass es nutzlich wird und der
Wunsch nach Umsetzng von neuen Trends
nicht Uber alles steht. Alledings ,soweit es gut
Uberlegt wird bin ich auch fir neue kreativen
Ansétze offen.

Aus gestalterischer Sicht, welche Elemente
sind lhenen wichtig und sollen behalten
beiben? Uberdachung der Marktgéangen?
Es ist sinnvoll gegen Wind, im kalten Wetter
oder im Regen. Es ist allerdings nicht aus-
schlaggebend fur die neue Gestaltung, es
kann auch eine offene Anordnung der Stande
im Markt geben.

Wie glauben Sie hétte sich die Stimmung
am Markt gedndert wenn der jetzt ganz
weiB gestrichen wére?

Es wirde sicher sauberer und gepflegter an-
fuhlen. Viele Stande wirken zu dunkel also es
so frischer aussehen.

Eine Aufstockung des Marktes kommt in
Frage?

Ich glaube es wére eher irrelevant und weniger
nutzlich ein zusatliches Stockwerk zu bauen.
Einstockig ist es angenehmer und passt sogar
besser in die Wohngegend.

Ist die Orientierung der Markte wichtig?
Sollen Schaufenster lieber auf die StraBe

orientiert sein?

Wer den Markt nicht kennt wird sich von einer
geschloBenen Rukwand nicht eingeladen
fuhlen. Es ist bestimmt besser das Geschehen
gleich an den ersten Blick sichtbar zu machen.
Spricht sicher mehr Kunden an, sogar Leute
die nur vorbeigehen.

Es gehoért ein Parkplatzt zum Markt. Finden
sie den als wichtig?

Bestimmt. Ich selbst parke dort mein Auto und
viele meinen Kunden genauso. Es ist wichtig,
weil auch Leute auBerhalb von Floridsdorf
kommen und Parken mussen.

Was finden Sie von einer Erweiterung des
Parklplatzen untererdisch?

Eine Erweiteung wéare bestimmt nitzlich, so et-
was ist bereits bei anderen Markten umgesetzt
worden. Es ist aber finanziell aufwendig und es
wird schwer dafiir genug Geld zu gewinnen.

Um den Markt wickelt sich der Schlingerhof
herum. Finden Sie sollte die Schlinger-
hof-ErdgeschoBzone mit dem Markt mitge-
staltet werden?

Es sieht gut aus wenn der Markt mit seiner
Umgebung mitgestaltet wird. Dann ist die
samtliche Wirkung viel einheitlicher

Was finden Sie als wichtgster Schritt um
Floridsdorfer Markt wieder zu beleben?
Die Offnungszeiten einheitlich einstellen, so
dass die Kunden wissen, dass sie die Sachen
am Markt bestimmt kriegen. Eine Funk- oder
Onlinewerbung so wird der Markt auch ande-
ren Altersgruppen bekannt. Kinderfuhrungen,
Schulen auf den Markt einzuladen und auch
den jungen Generationen die Vorteile des
Marktes zeigen.

Institut fur Architektur und Entwerfen
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"Sich auf eine Ziel- oder Altersgruppe zu konzentrieren

halte ich fur

kontraproduktiv."
DI. Josef Knétzl, Architekt

Name:
Dipl. Ing. Josef Knétzl

Beruf:
Architekt

Interviewer:
Klaus Marschallinger
Harald Rothwangl

Laut Gebietsbetreuung Floridsdorf ist Ihr
Architekturbiiro in Floridsdorf stark vertre-
ten. Mit welchen Planungsaufgaben be-
schiftigen Sie sich hauptsachlich?

Wir entwickeln fast ausschlielich Wohnbau-
ten und damit einhergehende Infrastruktur wie
Kindergarten, Schulen, Geschéftslokale oder
Friedhoéfe. Blrobauten planen wir Gberhaupt
nicht und auch Industriebauten nur im sehr
kleinen Bereich. Unser Beschaftigungsfeld ist
auf jeden Fall der geférderte Wohnbau.

Welche Probleme sehen Sie denn im aktu-
ellen Wohnbau?

Die Nachfrage Ubersteigt das Angebot dras-
tisch. Diese Entwicklung besteht schon seit
Jahren, wird durch die Flichtlingsproblematik
derzeit aber nochmal verscharft. Resultat ist,

dass leistbarer Wohnraum immer seltener wird.

Ein weiteres Problem, das Mietpreise in die
Hoéhe treibt, sind die hohen qualitativen An-
forderungen an den sozialen Wohnbau. Diese
Kriterien sollten Uberdacht werden, gehen sie
doch gegen den Grundgedanken des gefdrder-
ten Wohnbaus. Stattdessen versucht man den
Wohnraum leistbarer zu machen, indem man
einfach die Wohnungen kleiner baut. Ich sehe
diese Tendenz kritisch.

Als Letztes spreche ich noch ein Problem an,
das es wohl Uberall auf der Welt gibt, n&mlich,
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dass die Politik den Zeitfaktor beim Bauen
massiv bestimmt. So kénnen Kommunalwah-
len schnell mal ein ganzes Jahr eine Genehmi-
gung blockieren, weil Wahlkampf in dieser Zeit
das einzig Wichtige wird.

Sie haben den Bevélkerungszuwachs
schon angesprochen. Der Stadtentwick-
lungsplan 2025 rechnet mit einem jéahrli-
chen Zuwachs von 25.000 Menschen, die
sich hauptséchlich in den transdanubi-
schen Bezirken niederlassen werden. Das
kann sowohl als Problem, wie auch als
Chance gesehen werden. Worin liegt lhrer
Meinung nach das Potential dieses Bevél-
kerungsbooms?

Die Zuwanderung muss man als Chance
sehen! Was mir auffallt ist, dass der Zuzug

die Bezirke wieder deutlich verjingt. Wenn die
richtigen Schritte gesetzt werden, kann das zu
lebendigeren Gratzeln fuhren. Wichtig ist, die
passende Infrastruktur dafir mitzubauen. Dazu
gehoéren Schulen, Kindergéarten, Gewerbe und
vieles mehr. In Floridsdorf ist die Besonder-
heit, dass jedes der ehemaligen Dorfer seine
eigene ldentitat besitzt, der Bezirk also sehr
heterogen wirkt. Doch trotz eigener Identitat
halte ich geistige und emotionale Anderun-
gen in jedem Bezirk fir wichtig. Hier spielt der
Zuwachs eine pragnante Rolle. Die Aufgabe
der Architektur besteht darin, mit den neuen
Bauprojekten die Gratzel zu harmonisieren und
in ein Ubergeordnetes, bezirksweites Gesamt-
konzept einzuordnen. AuBerdem missen Orte
geschaffen werden, die 6ffentliches Leben
zulassen, ohne fiir bestimmte Gruppen bedroh-
lich zu werden.

Derzeit ist Floridsdorf vor Allem fiir sein
Verkehrsaufkommen bekannt. Wie kann
man mit diesem Thema umgehen?

Man muss sich daflir erst einmal die Struktur
der Bezirke ansehen. Die meisten der Rand-
bezirke, besonders 21.-23. Bezirk sind stark
auf den Individualverkehr angewiesen, das
wird sich auch nicht so bald andern. Ob das
gut oder schlecht ist, missen wir gar nicht
diskutieren, denn es ist einfach ein Fakt. Die
offentliche Infrastruktur kann nicht so schnell
nachgezogen werden, um es zu andern. In
Floridsdorf zu planen heiBt immer auch, sinn-
voll den Verkehr einzubeziehen und ihn nicht
einfach zu verbannen. Ansétze, die Potential in
diesen Bezirken haben, sind Car Sharing und
E-Tankstellen. Wichtig ist bei jedem Versuch,
die Annahme in der Bevolkerung zu Uberpru-
fen.

Was fehlt in Floridsdorf?

Derzeit besitzt Floridsdorf kein Zentrum, keine
klare Struktur von Subzentren oder andere Ge-
samtkonzepte. Eine Strategie wéare notwendig.
Dann geht es um die Frage was die Aufgaben
eines solchen Zentrums bzw. der Subzentren
sind? Bei einem Zentrum spielt die
Erreichbarkeit eine groBe Rolle, Subzentren
haben den Vorteil der kiirzeren Wege.

Bei unserer Einfiihrungsveranstaltung ha-
ben wir zwiespéltige Haltungen zu konsum-
freien Zonen mitbekommen. Wie stehen Sie
zu dem Thema, liberwiegen die Vor- oder
Nachteile?

Markte brauchen diese Zonen, das eine
befligelt das andere. Skepsis gegeniber
Freizeitflachen halte ich fir unangebracht. Es
ist doch ganz simpel, ein Stand, vor dem 10
Leute stehen, selbst wenn nur 3 etwas kaufen,
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macht immer noch mehr Umsatz als ein Stand,
bei dem niemand ist. Und jeder von uns kennt

das, einen Markstand, bei dem niemand steht,
werden auch wir eher nicht besuchen.

Viele EinkaufsstraBen und Mérkte werden
derzeit verkehrsberuhigt oder, wie die Ma-
riahilfer StraBe, zu viel diskutierten Begeg-
nungszonen. Auch der komplette Verzicht
auf Autos ist im Trend. Kdnnte eine dieser
Vorgehensweisen erfolgsversprechend
sein?

Derzeit ist der Markt eher ein lang gezogener
Kreisverkehr. Das ist problematisch. Denn am
Wichtigsten far das 6ffentliche Leben sind Per-
sonen, die wir vom Vertrauensgrundsatz aus-
schlieBen. Kinderwagen und Rollatoren. Die
arbeitende Bevdlkerung hat nur am Wochenen-
de Zeit, Gber Méarkte zu flanieren. Doch Kinder
und Senioren sind untertags unterwegs, in der
Regel in Begleitung. Es muss also eine sinnvol-
le Lé6sung gefunden werden, die den ganztégi-
gen und —wdéchigen Besuch des Floridsdorfer
Marktes fur alle ermoglicht und attraktiviert.

Es gibt verschiedene Strategien und ver-
schiedenes Zielpublikum, auf das man sich
jetzt festlegen kann. Sollte der Schlinger-
markt eher sein Stammklientel festigen, die
direkte Nachbarschaft mobilisieren oder
ganz neue Kundengruppen ansprechen?
Sich auf eine Ziel- oder Altersgruppe zu kon-
zentrieren halte ich fur kontraproduktiv. Der
Markt hatte anfangs die Aufgabe, die Nahver-
sorgung der Region zu gewahrleisten. Diese
Grundlage hat er inzwischen durch den Druck
der Supermarkte verloren. Da ist der Schlinger
Markt keine Ausnahme, dasselbe Problem ha-
ben alle Markte, haben aber sehr unterschiedli-
che Lésungen dafir entwickelt. Ihr solltet ande-
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re Méarkte analysieren, um dann eine passende
Antwort fir Floridsdorf zu finden. Der
Brunnenmarkt ist beispielsweise eine Stra-

Be und funktioniert als solche sehr gut. Der
Floridsdorfer Markt dagegen ist ein Platz,

und hat die Chance als solcher direkt neben
einer groBBen Verkehrsachse die Umgebung zu
bereichern. Denkt italienisch dafir. Auch die
Dichte des Marktes ist zu Uberdenken. Radikal
gesprochen macht es Sinn, 40% der Stande zu
schleifen, damit die restlichen 60% ihren Um-
satz erh6hen kénnen. Und der gréBte Vorteil,
den der Floridsdorfer Markt anbieten kann, ist
Platz.
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"Auch der Ausbau der Radwege in der Umgebung wurde positive Veranderungen

DI. Andrea Mann

Name:
DI Andrea Mann,

Beruf:
Raumplanerin, Auftagnehmerin der GB*2/20

Interviewer:
Madeleine Kilian
Raffaella Stanisz

Inwieweit war die GB*2/20 in die Wiederbe-
lebung des Vorgartenmarktes involviert?
In den 60er und 70er Jahren war der Vorgar-
tenmarkt ein wichtiges Versorgungszentrum im
Stuwerviertel. Spéter verlor er an Bedeutung,
es gab viele Leerstdnde und ein tristes Ge-
samtbild. Ab 2003 hat sich die Gebietsbetreu-
ung mit dem Markt im Rahmen von ,MOST*
(Moderationsverfahren Stuwerviertel) ndher
befasst. Eine Expertengruppe hat strategische
Ziele und erste Konzepte fir den Vorgarten-
markt entwickelt. Ab 2006 entwickelte die
GB*2/20 gemeinsam mit Marktstandbetrei-
berlnnen und Kundinnen konkrete Konzepte
zur Wiederbelebung des Vorgartenmarktes.
Man kann von einer Zeitspanne von 10 Jahren
sprechen, in der aktiv an der Wiederbelebung
gearbeitet wurde.

Welche konkreten Projekte gab es darauf-
hin?

Es wurden verschiedene bauliche Szenarien
untersucht, wie beispielsweise eine gesamte
Uberdachung in Form einer Markthalle. Das
Ergebnis zeigte, dass eine Offnung des Mark-
tes nach AuBen erforderlich war. Der Markt
war von AuBen nicht einsehbar und die Fas-
saden abweisend. Von Vorteil war hier, dass
die Sténde der Stadt gehéren und so Inter-
ventionen leichter durchfiihrbar waren. 2011
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wurden drei Marktstdnde abgerissen um den
Markt zur StraBe hin zu 6ffnen. Auf dem neu
entstandenen Platz wurden Sitzméglichkeiten
geschaffen und Baume gepflanzt. Strom, Gas

und Wasserleitungen wurden ebenfalls saniert.

Die Belebung und Aktivierung der Leerstédnde
des Vorgartenmarktes fand durch die AGORA
Marktbiennale unter Corona Gsteu statt. Hier
wurde mittels kinstlerischer Aktivitaten ein at-
traktiver Anziehungspunkt im Viertel geschaf-
fen. In den sieben Jahren (2009--2015) wurde
der Leerstand monatlich durch Kuratoren be-
spielt. Die Kunstler gestalteten das Marktleben
mit, heute ist beispielsweise ein Graffiti eines
Streetart Klnstlers zu sehen. Mit den neuen
Besuchern stieg die Frequenz und wirkte sich
auch positiv bei den Marktstandbetreiberinnen
aus. Heute ist der Leerstand beseitigt. Es gibt
Bioangebote und Angebote von Bauerinnen
und Bauern aus der Region sowie Delikat-
essen und Gastronomie. Es wurde darauf
geachtet einen ausgeglichenen Branchenmix
herzustellen.

Welche Veranderungen gab es auf Seiten
der Marktstandbetreiberinnen?

Da die Marktstédnde der Stadt gehéren, waren
Neuer6ffnungen nicht mit groBen Investitionen
verbunden und die Angst einen Versuch zu
starten nicht zu groB. Einige der urspringli-
chen Marktstandbetreiberlnnen entwickelten
sich mit den Verédnderungen weiter und konn-
ten auch ihr Geschéft erweitern. Die neue Be-
sucherfrequenz durch den Kunststand brachte
dem Markt regelméaBigere und erweiterte
Offnungszeiten.

Wird der Markt aktiv beworben? Wie zeigt
er sich in seiner Umgebung?
Zu Beginn wurden Plakate und Flyer vom

Marktamt verteilt. AuBerdem gab es in der
Umgebung Verkostungen der neuen Produk-
te. Mit seinem Angebot hat sich der Markt in
und mit seinem Gréatzel eine eigene |dentitat
geschaffen. Das Logo des Marktes orientiert
sich an den Mosaiken des Vorgartenmarktes.
Zusatzlich gibt es Beschilderungen auf den
Wegen von U1 und U2 zum Markt, sowie eine
Anfahrtsbeschreibung flr Autos. Der offene
Marktplatz im Zentrum des Marktes, wo Frei-
tags und Samstags ein Bauernmarkt stattfin-
det, wird auch fir verschiedene Gratzlevents
genutzt.

Welche Verbesserungsméglichkeiten gibt
es noch?

Verbesserung der Offnungszeiten ist noch ein
Thema. Zusétzlich gibt es Uberlegungen zu
neuen Energiekonzepten, z.B. thermische Sa-
nierungen der Marktstdnde, sowie den Einsatz
von Photovoltaikanlagen. Auch der Ausbau der
Radwege in der Umgebung wirde positive Ver-
anderungen bringen.

Kaufen Sie persénlich am Vorgartenmarkt
ein?

Ja und die Gebietsbetreuung selbst kauft fur
Veranstaltungen am Markt ein. Man kann auch
gut Mittagessen gehen.

Kennen Sie den Schlingermarkt?
Nein, nicht persénlich.

DI. ANDREA MANN | Interviews
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.Friher waren hier ganz viele Baume, die Schatten spendeten, die wurden alle ge-

rodet wegen der Larmschutzwand. Es ist traurig, alles ist zubetoniert."

Nicht-Einkaufer

Name:
Nicht-Einkaufer

Interviewer:
Betina Bena

Befragung 1: 3 Mitarbeiter der VHS aus Deutsch-
Wagram, Hollabrunn und Meidling

Wo kaufen Sie Lebensmittel ein?
In Deutsch-Wagram.

In Hollabrunn.

In Meidling.

Was fehlt lhnen am Markt?
Es sind zu wenig Gemusestande und Bio,
Uberhaupt sind zu wenig Sténde.

Kennen Sie die Lokale am Markt?

Ja, den Chinesen, der hat aber leider schon
seit einiger Zeit geschlossen, hoffentlich macht
der wieder auf.

Das Essen zum Mithehmen vom Tirken ist
ganz gut. Aber es gibt zu wenig.

Gibt es noch mehr Firmen, in der Nahe, von
welchen Mitarbeiter zu Mittag essen kom-
men?

Ja, da gabe es schon Bedarf. Auf der Brinner-
straBe ist die Zentrale von 3, dann ist die OBB
dahinten und auch die VHS Zentrale auf der
AngererstraBe.

Gehen Sie auf andere Mérkte?

Ja, da ich in Meidling wohne, gehe ich gerne
auf den Meidlinger Markt. Da hat sich in letzter
Zeit viel getan, der ist sehr schon.
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Kommen Sie mit dem Auto hierher?
Ja, ich komm mit dem Auto.
Ich fahr 6ffentlich von Meidling.

Wie gefillt Ihnen die Gestaltung?
Geht eh.

Befragung 2: Franz, etwa 50 Jahre, alleine

Wohnen Sie hier?
Ja

Wo gehen Sie einkaufen?
Zum Radatz, der ist gleich da hinten. Der ist
super billig.

Warum gehen Sie nicht zum Markt?
Zu teuer. Merkst das, ich bin schon betrunken.

Was gefallt Ihnen nicht am Markt?
Der ist kaum offen. Die Leut sind alle arbeitslos
und betrunken.

Wie finden Sie die Lokale?
Ich koch selber, ich koche sehr gut.

Befragung 3: méannlich, etwa 45 Jahre, mit Gitarre
am Rucken

Wo kaufen Sie Lebensmittel ein?

Bei ganz vielen Geschéften, auch hier beim
Bauernmarkt, weil mir ist es wichtig ohne Ver-
packung und Plastik.

Worauf achten Sie sonst noch?
Dass es Bio ist, vom Bauern, keine Konzerne.

Fehlt Ihnen hier das Bio-Angebot?

Naja, wenn ich mit dem Bauern rede weilB3 ich
auch wie es hergestellt wird. Muss nicht Gberall
auch BIO draufstehen.

Sie sind Musiker?

Ja, ich komme mit allen Menschen in Kontakt,
mit den Intellektuellen und mit den Arbeitern.
Ich kann mit allen reden.

Die Intellektuellen kommen gar nicht hierher
auf den Markt. Die sind abgehoben, haben
kein Verstandnis fur die Situation der einfachen
Leute. Respekt ist wichtig. Miteinander reden
und Ruhe bewahren.

Spielen Sie auch auf dem Markt?
Ja, am Freitag um 10 spiele ich. Ich kenne hier
alle, rede mit allen. Auch wenn ich eine andere
Meinung hab, sie respektieren mich.

Befragung 4: méannlich, etwa 70 Jahre

Wo kaufen Sie ein?
Am Markt.

Wie finden Sie den Markt?

Passt so. Ist noch der einzige dsterreichische
Markt. Hier bekommt man noch Schweine-
fleisch. Bei den anderen Méarkten nicht.

Gehen Sie auch essen?
Manchmal, wenn ich es mir leisten kann.
Befragung 5: ménnlich, etwa 45 Jahre alt

Kaufen Sie Produkte am Markt?
Nee, kaufe beim Billa und Hofer ein, hier nicht;
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Wo wohnen Sie?
Ich wohne hier, im Floridsdorf;

Befragung 6: Mutter, etwa 30 Jahre alt, mit 2 Kindern

Wie oft machen Sie Einkdufe?
Ich muB jeden Tag fur die Kinder Eink&ufe
machen.

Wohnen Sie in der Nahe?
Ja, ich alleine mit den Kindern.

Wo machen Sie Einkéufe?
Beim Spar meistens.

Und kaufen Sie Produkte am Markt?
Nur wenig, Obst und GemUlise am meisten

Was stoért Sie bzw. fehlt am Markt?
Es ist teuer da, deswegen kaufe ich meistens
in Supermarkten.

Befragung 7: Junge Frau, etwa 20 Jahre alt

Wo machen Sie Einkaufe?
Meistens beim Spar

Kaufen Sie auch am Markt ein?
Nein, Gberhaupt nicht.

Wie oft kaufen Sie ein?
etwa 2 mal pro Woche

Wo wohnen Sie?
Hier, im Floridsdorf
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Befragung 8: eine Paar, beide etwa 30 Jahre alt

Wo kaufen Sie ein?
Meistens beim Billa, Hofer oder Penny

Kaufen Sie auch am Markt ein?
Ja, am Markt einmal pro Monat oder so

Wie finden Sie die Preise am Markt?

Die Preise sind gunstig hier, weil die Produkte
direkt von Bauern kommen und die Auswahl
von Produkten ist auch gut.

Wo wohnen Sie?
Wir wohnen nicht weit vom Markt entfernt.

Befragung 9: Frau, etwa 60 Jahre alt

Wo machen Sie Einkaufe?
Beim Spar, Billa, hier nicht (am Markt)

Was fehlt lhnen am Markt?

Fruher habe ich Erdbeeren und Bioproduk-

te am Markt gekauft, jetzt kaufe ich das im
Geschaft nicht weit vom Markt, denn die Preise
am Markt sind hoch und ich kaufe dort, wo die
Preise gunstig sind.

Wie oft gehen Sie einkaufen?
Einmal in der Woche etwa.
Befragung 10: méannlich, etwa 50 Jahre, wohnt im

Gemeindebau

Wo kaufen Sie Lebensmittel ein?
Beim Spar

Warum nicht am Markt?

Am Freitag und Samstag

Was wiirden Sie dndern am Markt?

Alles zuschutten und einen Park machen, es
gibt zu viele Autos. Am Markt sind nur Assozi-
ale.

Gehen Sie am Markt in die Lokale essen?
Nein, ich gehe gar nicht essen.

Gehen Sie auf einen anderen Markt?

Nein, aber der Rochusmarkt ist schén. Friher
hab ich in der Nahe gearbeitet und bin dort
immer essen gegangen.

Befragung 11: Barbara, etwa 50 Jahre, mit Einkaufs-
buggy, wohnt im Gemeindebau

Wo kaufen Sie Lebensmittel ein?

Gemischt. Spezialitaten kauf ich am Markt, und
da kann man auch Tratschen mit dem Verk&u-
fer. Ich war erst gestern hier, da weiB3 ich was
ich bekomme, zum Beispiel eine Fledermaus

— das ist ein Spezialteil vom Schwein. Oft auch
im Supermarkt, weil dort hat man gleich alles.
Gewlirze sind beim Chinesen am Bahnhof sehr
gunstig. Ich gehe immer mit meinem Einkaufs-
buggie.

Was fehlt am Markt?
Es fehlt die Frische beim Fisch und Fleisch,
das schaut manchmal schon etwas é&lter aus.

Gehen Sie am Markt auch in die Lokale?
Nein, ich koche daheim. Das schmeckt mir
besser.

Haben Sie ein Auto?

Nein, das hab ich verkauft, ich mache alles mit

NICHT-EINKAUFER | Interviews
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den Offis.

Am Markt sind ja auch manchmal Veran-
staltungen, oft mit Musik — nutzen Sie das?
Nein, dann mach ich immer die Fenster zu. Die
Musik ist nichts flir mich. Da kommen eh fast
keine Leute, es herrscht tote Hose. Es gibt eine
Subkultur, die bleiben unter sich.

Haben Sie eine Erklarung, warum so weni-
ge hier einkaufen?

Es gibt keine Laufkundschaft, nur Stamm-
kunden, die schén langsam wegsterben. Die
Jungen kommen gar nicht her, die wissen das
nicht zu schatzen, und kénnen meist gar nicht
kochen und wissen mit den Produkten gar
nichts anzufangen.

Vielleicht kénnten die Marktstédndler einen
Kochkurs organisieren, damit die Jungen
wissen, was sie mit den Produkten machen
kénnen?

Naja, das kdnnte am Naschmarkt funktionieren
mit veganem Essen.

Wahrscheinlich gehen die meisten beim
Spar einkaufen?

Nein, dort ist auch tote Hose. Auch beim Tril-
lerpark und beim G3 — obwohl der Shuttlebus
hinfahrt. Das einzige was geht ist das Donau-
zentrum. Der Bezirk ist runtergekommen in den
letzten 20 Jahren.

Was wiirden Sie dndern am Markt?

Ich wirde ihn ansprechender gestalten. Es gibt
leider viele Autos, viele Pendler aus Niederds-
terreich stellen das Auto ab und fahren dann
mit den Offis weiter. Aber ich wiirde den Markt
ungern missen. Man kann leider nur freitags
und samstags und am Vormittag einkaufen.

NICHT-EINKAUFER | Interviews

Aber ich kann verstehen, dass die Offnungs-
zeiten so kurz sind, es gibt ja kaum Kunden.
Wenn die Standler keine Auslieferungen ma-
chen wirden, kbnnten sie es nicht schaffen.

Ich wiirde den Markt ja gerne griiner gestal-
ten.

Ja, das wéare schon. Friher waren hier ganz
viele Baume, die Schatten spendeten, die wur-
den alle gerodet wegen der L&rmschutzwand.
Es ist traurig, alles ist zubetoniert. Da waren
sogar Apfel- und Birnbdume und das Nest von
einem Gartenrotschwanzchen wurde zerstort.
Aber im Gemeindebau leben noch Fleder-
mause. Es ist sarkastisch — das rotgelbe Haus
wurde gebaut an einer Stelle mit Geschichte,
wo friher ein Rosenstrauch stand — deswegen
wurde das Haus rotgelb gestrichen.
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"Er ist ein wichtiger Teil des gegebenen Ortsbilds. Es gibt die Idee den Markt abzu-
siedeln aber die wird nicht weiterverfolgt."

DI. Robert Kniefacz, DI. Judith Maukner, MA 19

Name:
DI. Robert Kniefacz
DI. Judith Maukner

Beruf:
MA 19

Interviewer:
Mathias Nemesthoty
Maximilian Reichard
Florian Bodzenta

Bitte beschreiben Sie uns die verschiede-
nen Tatigkeitsbereiche der MA19.

Dipl. Ing. Kniefacz:

Die MA19 steht fur Architektur und Stadtge-
staltung. Sie ist in 4 Dezernate untergliedert.
Das groBte ist das Dezernat fur Planung von
offentlichen Bauten. Gebaude der Stadt Wien,
Schulen Kindergérten aber auch Amtshauser
werden dort geplant bzw. die Planung be-
treut. Daneben gibt es noch die Dezernate fur
Grundlagenforschung und Gestaltung 6ffent-
licher Raum. Gerade bei den Wiener Méarkten
arbeitet das Dezernat Begutachtung sehr oft
in Abstimmung mit dem Dezernat 6ffentlicher
Raum, weil dort sehr viel Erfahrung mit dem
Umgang mit Kiosken und Schanigérten be-
steht. Das sind normalerweise Aufgaben des
offentlichen Raums. Die Wiener Mérkte sind
aber ein Spezialfall. Das Dezernat fir Begut-
achtung hat zu allen Projekten, die in Wien
gebaut werden sollen im Vorfeld zu beurteilen,
inwiefern das &rtliche Stadtbild gestdrt oder
beeintrachtigt werden kénnte. Es gibt dazu
Festlegungen in den verschiedenen Geset-
zen und Verordnungen. Bezuglich der Wiener
Méarkte gibt es die Wiener Bauordnung als
auch die Marktordnung, welche fordert, dass
das Marktbild nicht gestért und beeintrachtigt
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werden soll. Die Bauordnung ist etwas diffe-
renzierter, was das Stadtbild anbelangt. Diese
bestimmt, dass die Einheitlichkeit des 6rtlichen
Stadtbildes nach Form, Farbe, Material und
MaBstablichkeit nicht beeintrachtigt werden
soll.

Wie funktioniert es, dass ein Markt sein
einheitliches Bild erhalten kann, wie bei-
spielsweise der Naschmarkt oder Hanno-
vermarkt?

Dipl. Ing. Maukner:

Beim Naschmarkt ist es relativ einfach. Das
Marktamt hat gemeinsam mit der MA 19, der
MA 21 und dem Bundesdenkmalamt eine Ge-
staltungsstudie als verbindliches Instrument fur
alle neuen Einreichungen erarbeiten lassen.
Diese ,Naschmarktstudie®, wie wir sie nen-
nen, legt sehr genau fest was das einheitliche
Erscheinungsbild am Naschmarkt definiert.
Farbe, Materialitat, Einteilung der Fronten,
dazu gibt es sehr genaue Details.

Dipl. Ing. Kniefacz:

Beim Hannovermarkt ist es etwas anders. Da
haben wir keinen Denkmalschutz oder irgend-
eine anerkannte Wurdigung des Baubestandes
im Hintergrund. Wir haben aber sehr einheitli-
che Strukturen. Wenn man Uber ein Marktbild
spricht dann wird man erkennen, dass es dort
gesetzte Parameter gibt und dazwischen,
also zwischen den Schoten (tragenden Trenn-
wanden) in der Betonstruktur gibt es gestal-
terischen Spielraum, welcher schon immer in
gewisser Weise ausgenutzt wurde.

Dann kommen wir zum Schlingermarkt. Wie
wichtig ist der Schlingermarkt fur den Ort,
also den Platz vor dem Schlingerhof. Was
bringt er dem Ortsbild?

Dipl. Ing. Maukner:

Er ist ein wichtiger Teil des gegebenen Orts-
bilds. Es gibt die Idee den Markt abzusiedeln
aber die wird nicht weiterverfolgt. Wir versu-
chen ihn wieder auf Vordermann zu bringen,
wobei das gar nicht das Thema der MA19 ist.
Wenn am Schlingermarkt jedoch MaBnahmen
gesetzt werden um diesen zu attraktiveren und
sich dadurch bauliche Verédnderungen erge-
ben, dann wirden wir als Dezernat Begutach-
tung eingebunden werden. Also z.B.: wenn der
Markt komplett Gberdacht wirde, oder aus den
Blécken Zeilen gemacht werden sollten, dann
werden wir gefragt. Aber im Moment habe ich
den Eindruck, dass es darum geht, den Markt
so wie er ist, zu starken. Wichtig wére uns,
dass nicht so viele Lagerflachen mit geschlos-
senen Standfronten benétigt werden. Da be-
muahen wir uns als MA19 die Vermauerung von
Fensterflachen zu verhindern.

Zum Thema Bebauungsformen: Einzelstén-
de, eine Zeile oder auch eine Uberbauung.
Ist das ein Thema das Chancen héatte? Eine
Art Markthalle?

Dipl. Ing. Kniefacz:

Grundsatzlich wéare das schon ein interessan-
tes Thema. Wenn es sich bei Markthallen auch
eher um anonyme Strukturen im Gegensatz
zu lebendigen der Witterung ausgesetzten
Einzelverkaufsstanden handelt. Einen Nachteil
sehe ich in der Atmosphére. Es gibt in einer
Halle ein anderes Schallmilieu, auch der Ge-
ruch kann nicht so gut entweichen. Also kein
architektonisches Problem, sondern eher ein
atmosphérisches.

Dipl. Ing. Maukner:
Ein typischer Markt besteht aus Einzelstdénden
die durchaus zu viert gruppiert sein kénnen.

DI. ROBERT KNIEFACZ & DI. JUDITH MAUKNER | Interviews
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Das lockert einen Baublock in dem ein Markt
steht auf. Wenn so eine Struktur ein Dach
bekommt entsteht etwas ganz Anderes. Eine
Halle musste eine gewisse Héhe haben, die
Belichtung andert sich... Die duBeren Sténde
haben Vorteile, die inneren einen Nachteil. Die
Schanigarten Situation verandert sich. Wo ist
der Unterschied zum Einkaufszentrum?

Dipl. Ing. Kniefacz:

Markthallen, die schon fix Gberdacht sind,
machen die Marktsituation anonymer weil die
Standler keine Markisen 0.4. brauchen. Ich
fahre ja nach Marokko in den Souk und wenn
ich mir vorstelle dort gabe keine Uberdachun-
gen ... . Ich fahre nach Marokko oder nach
Istanbul und besuche dort die Mérkte, um die
Lebendigkeit des Handels zu erleben. Aber
man kann es aber natlrlich auch Ubertreiben.
Wenn man z.B. tber den Naschmarkt geht
und der Durchgang durch Warenausladungen
extrem verengt ist, kann das im auch beangsti-
gend wirken.

Es ist auch eine Frage der Gr6Be der
Stéande selbst. Am Schlingermarkt werden
meistens alle ehemaligen vier Teile eines
Standes zusammengeschlossen. Sodass
jetzt keine Verkaufsflachen nach auBen
hin mehr gegeben sind, sondern vielmehr
Geschifte.

Dipl. Ing. Maukner:

Wie stark diese urspriingliche Struktur ist,
hangt davon ab wie weit man sich davon ent-
fernen kann, bevor sie kippt. Verdnderungen
muss man zulassen. So ein Stand ist schnell
umgebaut. Es andert sich auch immer wieder
der Betreiber. Eine gewisse Flexibilitat ist da
schon moglich auch in der Farbgestaltung. Das
soll ja auch ein bisschen anders aussehen als

ein Einkaufszentrum mit einer einheitlichen
Linie. Es gibt den MaBstab der einzelnen Ele-
mente sowie der Breite der Gehwege und das
MaB zwischen den Standen. Das ist wichtig fur
die Wirkung des Markts. Auch dass der Markt
fur FuBganger ist und man an dem Warenan-
gebot fast anstreift. Solange das eingehalten
wird lasst man es auch zu, dass es Verande-
rungen gibt.

Der Schwerpunkt des Bezirkes ist es den
Markt wiederzubeleben. Kénnte die Ausar-
beitung eines Leitbildes dazu beitragen?
Dipl. Ing. Maukner:

Das macht es einfacher ein Marktbild durch-
zuhalten, auch den einzelnen Standlern
gegenuber. Aber es ist von unserer Seite nicht
vorgesehen, ein Leitbild erarbeiten zu lassen.

Wie stellt die MA19 das Erscheinungsbild
des Marktes konkret sicher?

Dipl. Ing. Maukner:

Wie in jedem anderen Bauverfahren auch. Es
gibt einen Plan als Grundlage fir einen Be-
scheid der MA59. Wir als MA 19 nehmen zu
einem vergleichsweise winzigen Ausschnitt
des Bescheids Stellung, ndmlich dem Markt-
bild, und dann darf danach ausgefiihrt werden.
Kontrolliert wird die Ausfihrung durch das
Marktamt.

Beim Lokalaugenschein am Schlingermarkt
kam ofters das Thema auf Solarkollektoren
auf den Standdéchern anzubringen. Wie
sehr ist das mit der Einhaltung des Markt-
bildes vereinbar?

Dipl. Ing. Maukner:

Bis zu einem gewissen Grad sind natirlich
technische Elemente am Dach sichtbar. Be-
luftungsanlagen Klimaanlagen, manchmal die

DI. ROBERT KNIEFACZ & DI. JUDITH MAUKNER | Interviews

SAT Schussel. Es gibt Grenzen,
wie viel sichtbar sein soll.

Dipl. Ing. Kniefacz:

Grundsatzlich steht der Schlingermarkt nicht
unter Denkmalschutz d.h. wir sind nicht dazu
berufen restauratorisch aufzutreten und zu
bewahren. Das Marktbild nicht zu stéren heift
nicht, dass ich das Marktbild nicht verandern
kénnte. Ich denke Solarkollektoren geben
gerade kleinen Marktstdnden einen technoiden
Touch. Bei einem neuen Markt kbnnte ich mir
das durchaus vorstellen, dass man mit techni-
kaffinen Elementen arbeitet. Beim Schlinger-
markt oder bei bestehenden Strukturen ist das
aus gestalterischer Sicht ein bisschen schwie-
riger.

Dipl. Ing. Maukner:

Es sieht dann sehr uneinheitlich aus und fir
mich gehdrt die Dachlandschaft schon zum

Marktbild dazu. Vielleicht nicht das was der

Bewohner vom Schlingerhof von oben sieht,
aber was der FuBganger wahrnehmen kann.

Wie ist das mit dem persénlichen Ge-
schmack bei einem Gutachten? Wie sehr
schaltet man sich zuriick? Wie schwer ist
das?

Dipl. Ing. Kniefacz:

Meine Theorie ist, dass jedes gute Gutachten
mit einem subjektiven Zugang der Gutachterin
bzw. des Gutachters startet, aus deren bzw.
dessen Vorerfahrung oder woher auch immer.
Als Gutachter muss man letztendlich aber
dann auf eine Fach- oder Sachlage zurtick-
rechnen kénnen und die vorgefasste Meinung
hinterfragen, beweisen oder widerlegen.
Grundlagen dazu sind das Stadtbild, die jewei-
ligen Gesetze, die Architekturlehre, ... .

V) Institut fiir Architektur und Entwerfen
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Dipl. Ing. Maukner:

Ich finde das persdnlich eigentlich Gberhaupt
nicht schwer. Ein gutes Gutachten zeichnet vor
allem ein guter Befund aus. Also feststellen
was ist und was jeder wahrnehmen kann, was
noch Uberhaupt keine Interpretation beinhaltet.
Danach muss man die Frage erlautern: Passt
etwas ins Marktbild/Stadtbild? Ja oder nein
und wenn es stért warum? Und wenn man das
ein paarmal erklért hat, dann ist glaube ich viel
Objektivitat dabei. Es kann schon sein, dass
mir etwas personlich gefallt oder nicht gefallt,
das spielt aber keine Rolle, da ich es ja erkla-
ren und schlissig argumentieren muss. Wenn
man sich allerdings sehr unsicher ist gibt es ja
die Moglichkeit sich zu beraten.

Dipl. Ing. Kniefacz:

Die MA19 hat bei einem Gutachten zum 6rtli-
chen Stadtbild oder zu dem Markt eine Aussa-
ge zu treffen. Gleichzeitig haben wir aber auch
als Institution MA19 eine Kontinuitét zu bewah-
ren und die abgegebenen Gutachten kontinu-
ierlich vergleichen und in Bezug zueinander
setzen. Ich sehe mich hier in der Rolle des
Dezernatsleiters als den Verbinder, der die Re-
ferentinnen und Referenten zusammenbringt.

Welcher Markt in Wien ist lhr Lieblings-
markt?

Dipl. Ing. Maukner:

Das wére dann schon eher der Naschmarkt.
Mit dem habe ich am allermeisten zu tun. Ich
finde ihn sehr Ubersichtlich und er hat ein
schdnes Erscheinungsbild und ist sehr vielfal-
tig ausgelegt.

Dipl. Ing. Kniefacz:
Also der Naschmarkt ist schon wirklich was
Feines. Der Brunnenmarkt gefallt mir auch,

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
Ul  Abteilung fur Gebaudelehre und Entwerfen

weil er sehr vital ist. Der hat eher dieses
vorstadtische, diese Standlerkultur die sich
taglich wegradumt und wieder aufersteht. Und
den Viktor-Adler Markt den finde ich auch su-
per, da ist was los. Aber der Meidlinger Markt
muss naturlich mein Favorit sein, da haben wir
aufgrund der rdumlichen Nahe unseres Bliros
mit jeder Marktstandbetreiberin und jedem
Marktstandbetreiber eigentlich eine personli-
che Beziehung.

DI. ROBERT KNIEFACZ & DI. JUDITH MAUKNER | Interviews
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MERCADO DI SAN LORENZO

Florenz, ltalien

Claudia Haiko, Magdalena Maringer

.Der Mercato Centrale ist

quasi ein Markt im Markt.”

Der Markt liegt in Florenz in der Nahe der
Kathedrale San Lorenzo und somit auch in der
Né&he eines relativ groBen Hauptplatzes.

Die Besonderheit des Marktes liegt daran,
dass man quasi einen Markt im Markt hat. Es
gibt ein Gebaude, eine riesige Markthalle, in
der ein wunderbarer Lebensmittelmarkt liegt.
Dieser ist auch eher nicht von Touristen tber-
laufen und es werden italienische Produkte
angeboten. Hier fihlt man also diesen urtypi-
schen italienischen Charme. Dieser Markt wird
oft auch Mercato Centrale genannt.

In den umliegenden StraBen dieser Markthal-
le gibt es auch noch einen Markt, wobei hier
das Zielpublikum eindeutig Touristen sind. Der
auBere Markt gleicht eher einem Flohmarkt
und es gibt eben auch die dementsprechenden
Produkte.

Man kénnte sagen, dass die Markthalle in
unterschiedliche Bereiche aufgeteilt ist. Im
hohen Teil der Halle gibt es kleine Obst- und
Gemusestande, die schnell auf- bzw. abbau-
bar sind. In einem anderen Teil der Halle, der
zweigeschossig ist, gibt es fix verbaute , Abtei-
le“, in denen die einzelnen Geschéfte unterge-
bracht sind. Dieser Teil der Halle erinnert ein
bisschen an ein Einkaufszentrum. Es gibt also
eine Durchmischung von fixen und mobilen
Verkaufsstanden.

Beim Eingang der Halle befindet sich eine

Rolltreppe, um gleich in das zweite GeschoB
zu kommen. Auch in der Mitte der groBen Halle

MERCADO CENTRALE | Referenzbeispiele

gibt es die Mdglichkeit einen Ebenenwechsel
durchzufiihren, wobei hier eine breite Treppe
zur Verfligung steht.

.Man fuhlt diesen
urtypischen italienischen
Charme.”

Mittlerweile gibt es in der Halle auch einige
Aufenthaltsbereiche, die zum Verweilen einla-
den. Auch Cafés und Pizzerien sorgen dafdr,
dass die Markthalle mehr und mehr zu einem
Aufenthaltsort wird, an dem man auch einige
Stunden verbringen kann.

Da alles Uberdacht ist und quasi Innen liegt,
kénnen die einzelnen Geschéafte auch wette-
runabhangig offen haben.

Der Mercato Centrale wurde 1870-1874 von
Guiseppe Mengoni gebaut und besteht haupt-
sachlich aus GuBeisen und Glas.

Er ist ein Teil des Mercato di San Lorenzo. Es
ist eine weitlaufige FuBgangerzone, die zum
Schlendern und Einkaufen einladt.

Die Halle wurde 2014 umgebaut, vor allem das
1. OG wurde rundum erneuert. Dort gibt es
jetzt 12 verschiedene "Bereiche" auf 3000 m2,

I
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Mercato di San Lorenzo

AuBen 8:00-19:00  8:00-19:00  8:00-19:00  8:00-19:00  8:00-19:00
oG 10:00-00:00 10:00-00:00 10:00-00:00 10:00-00:00 10:00-00:00 10:00-00:00 10:00-00:00
EG 7:00-14:00 7:00-14:00 7:00-14:00 7:00-14:00 7:00-14:0 07:00-17:00

Mo Di Mi Do Fr Sa So

Anzahl Marktsténde
160 |
140
120
Flachenverteilung
100 -
16000
80 - 14000
- 12000 -
10000
6000 4
20 —— 4000 5670 1040
23 25 2000 3410
0 ' 0 : |
Mercato di San Lorenzo Schlingermarkt Mercato di San Lorenzo Schlingermarkt
@ Fixstande m Mobile Stande '@ Erdgeschol m Obergeschof8 O Mobu"
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WOCHENEND MARKT | ORANJEZICHT CITY FARM (OZCF)

Kapstadt, Stdafrika

Adam Balog, Markus Kucher, Maximilian Kéck

1x pro Woche (samstags)

seit 2011

wird immer popularer

30 Mio Rand pro Jahr an Steuereinnahmen (14%)
hauptséachlich Lebensmittel

aus lokaler Produktion (15 Farmen / 60 Handler)
200 Jobs

aus einer Protestaktion entstanden

WOCHENEND MARKT, OZCF | Referenzbeispiele
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V&A FOOD MARKET | MARKET ON THE WHARF
Kapstadt, Stdafrika

Adam Balog, Markus Kucher, Maximilian Kéck

2012 gegriindet

ehemaliges Werftgebaude ° 4 LR .
taglich gedffnet - / 4
40 Handler ”
,
s |
Einheimische und Internationale Kiiche J.’ '
ausschlieBlich Einzelunternehmer e - o 4

mehrere Veranstaltungen (St.Patricks Day,
Valentinstag,...) /

Institut fur Architektur und Entwerfen

Abteilung fur Gebaudelehre und Entwerfen V&A FOOD MARKET | Referenzbeispiele
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TUNESISCHER MARKT

Tunis, Tunesien
Amina Sahli, Habibe Kacakci, Ipek Akdeniz, Hatice Ozgan

Mehrere Referenzen prégten die Entwicklung des Konzepts. Wesent-
lich war, dass alle Impulsbringer einen gemeinsamen Nenner besitzen.
Zwei unterschiedliche 6rtliche Charaktere mit verschiedenen raumli-
chen Konstellationen, wie es bei den Referenzen Piazza Navona, die
urspriinglich ein Stadion war und auch im Havana Projekt von Erin
Moss (groBflachige raumliche Ebene), als auch der Weg zur Moschee

TUNESISCHER MARKT | Referenzbeispiele
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(Impulsbringer der arabischen Kultur), der sich auf Lineare Ebene
manifestiert , bergen das gleiche Ziel: Den Ort durch sein Raumpro-
gramm ein Leben einzuhauchen. Zwar besitzt der Florizdorfer Markt
eine ldentitat durch seine Lokalisierung um die Wohnh&user aber die
Introvertiertheit die durch, die Dispositionierung der Marktstande bewirkt
wird, zerstdrt sein o6rtliches Bild.

W] Institut fur Architektur und Entwerfen
Ul Abteilung fur Gebaudelehre und Entwerfen



MARKTHALLE IN MALAGA
Malaga, Spanien

Betina Bena

Die Markthalle in Malaga - ,,Atarazanas*

«im 19. Jahrhundert auf der Stelle einer ehemaligen Schiffswert der
Nasriden, einer maurischen Dynastie, aus dem 14. Jahrhundert erbaut,
wovon sogar das Tor als Haupteingang des Marktes erhalten blieb

« Stahlkonstruktion aus 3 Hallen mit Glasdach, als Vorbild diente die
Pariser Markthalle, 5000 m2 mit 265 Marktstanden.

« steht unter Denkmalschutz.

« Sanierung 2008 — 2010: neue Elektrik, transparentes Dach, Gestaltung
der Marktstande, Restaurierung des 2. Eingangstores mit 108 Bleikris-
tallfenstern mit Motiven von Malagas Denkmalern.

« Dreiteilung: rechts Obst und Gemdse — Mitte Fisch und Meeresfriichte
— links Fleisch und Wurstwaren.

« kein Handeln sondern feste Preise.

» mit dem Einkaufstrolley einkaufen.

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
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BASAR
Istanbul, Turkei

Silviya Hristova

BASAR ( = BAZAR)

Der Begriff Basar wird fur Méarkte in orientalisch- islamischen Stadten

verwendet und ist in viele Sprachen von China bis auf den Balken einge-

gangen.
Diese Betriebsform des Handels ist im Orient vorwiegend verbreitet.
Basar wird gekennzeichnet durch die Aneinanderreihung von Geschéaf-
ten und sein breites Warenangebot an Konsumgdtern, wie zum Beispiel
Fleisch, Obst, Gemise, Gewlrze, Textilien und Schuhe etc. Im Weiteren
wird sie durch die Prasentation an einzelnen Standen in Basarhallen
oder auf offener StraBe und die freie Wort- und gestenreiche Verhand-
lung der Preise gekennzeichnet. Im Gegensatz dazu bemuihen sich die
mitteleuropédischen Handler seit der Industrialisierung eher um Ge-
bietsschutz. Also versuchen sie sich rdumlich von den konkurrierenden
Handlern zu distanzieren. Ein weiteres Kennzeichen des Basars ist die
funktionale Verflechtung von GroB- und Einzelhandel. Der Basar befin-
det sich meistens in der Nahe einer Hauptmoschee.

Im Allgemeinen ist es Ublich, dass die Preise durch Verhandeln be-
stimmt werden. Wenn Preisschilder vorhanden sind, dienen diese zur
Orientierung bzw. als Einstiegsangebot des Verkaufers. Das Wort- und
Gestenreiche Verhandeln ist nicht nur erlaubt, sondern auch erwinscht.
Westliche Touristen, die aus Angst oder GroBzlgigkeit darauf verzich-
ten, werden in vielen orientalischen Landern sogar als unhéflich ange-
sehen.

/Orientierung

- Dieser Basar liegt am Rande des Stadtteils Sultanahmet, direkt am
Ubergang zum Stadtteil Beyazit. Er liegt ca. 15 Gehminuten in nérdli-
cher Richtung von der Blauen Moschee aus entfernt. In unmittelbarer
Néhe des Beyazit-Platzes gibt es ein Verkehrsschild, das den Weg zum
GroBen Basar anzeigt, In etwa 5 Gehminuten erreicht man eines der
Haupttore und befindet sich direkt vor dem Eingang zum GroBen Basar.
- Wer hier einmal die unzahligen Gange durchschreitet, der kann sich
auch ganz schnell verlaufen. Es gibt hier ndmlich tber 60 StraBen und
18 Eingangstore.

- Die Offnungszeiten sind von Montags - Samstag 8.30-19 Uhr

BASAR | Referenzbeispiele
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KRAKOWSKIE PLACE - MARKTE IN KRAKAU

Krakau, Polen

Madeleine Kilian, Raffaella Stanisz
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MARKTE IN KRAKAU | Referenzbeispiele

Mérkte bilden einen fixen Bestandteil der Nahversorgung in Krakau.
Neben dem stark frequentierten Stary Kleparz, welcher zu den gréBten
Markten der Stadt z&hlt, verdichten viele kleine Méarkte wie der Plac
Nowowiejski das Nahversorgungsnetz des innerstadtischen Raumes.
Jedes Gratzl weiB einen eigenen Markt auf. Die Dichte an Markten
nimmt jedoch zum Stadtrand ab. Trotz der vorherrschenden Tendenz
eines Zustroms an billiger Importware auf européischen Markten,
stehen regionale Produkte der Bauern dennoch stark im Vordergrund
in Krakau. Ein moglicher Grund dafur ist die saisonale Kiiche und die
damit verbundenen frischen Produkte der Bauern, welche einen hohen
Stellenwert in der Kultur der Krakauer einnimmt. Gemdise, Obst, Brot
sowie Milch und Fleischprodukte stehen im Vordergrund und werden
durch andere saisonale Produkte wie beispielsweise Pilze und Wald-
beeren erganzt. Dies tragt auch zur Konkurrenzféhigkeit gegenuber den
Supermarkten bei. Da aber viele Shoppingcenter und Supermarkte am
Stadtrand an Wochenenden, inklusive Sonntag geéffnet haben erledi-
gen viele Menschen gréBere Einkaufe auch abseits der marktreichen
Innenstadt. Im Alltag ist die Marktkultur jedoch présent.

V) Institut fiir Architektur und Entwerfen
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Die Bebauungsstrukturen der krakauer Méarkte verédnderte sich in den
letzten 25 Jahren mit dem Fall des Eisernen Vorhangs. Die oftmals rein
temporéren Strukturen wurden durch Fixbebauungen erganzt. Bereiche
der temporéren Struktur sind jedoch nach wie vor gegeben, welchem
meist ein Stitzenraster beigefigt ist. Dieser gibt oft die GrdBe der
Verkaufsflache vor und es kénnen auch Sonnensegel beigefligt werden.
Die Gange zwischen der fixen Bebauung und die temporéren Bereiche
werden dadurch verbunden und ergeben auch ein einheitliches Bild des
Marktes. Farbe und Einteilung variiert dabei von Gréatzl zu Gratzl. Es
gibt keine klare Trennung zwischen temporaren und fixen Bereichen, so
findet man zwischen der fixen Bebauung kleine temporére Stande. In
den ErdgeschoB3zonen um die Méarkte finden sich meist Fleischer und
Backer, sowie Konditoreien. Direkt am Markt findet man keine Gastrono-
mie.

MARKTE IN KRAKAU | Referenzbeispiele
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FRESHMARKT(HALLE) BRATISLAVA

Bratislava, Slowakei

Michaela Kolnicova, Janka Jurkovicova, Samova Simona

hielll -
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UBERBLICK

Was wir erzielen wollen dem Markt eine bersichtliche Klarheit verleihen
damit sich alle Beteiligte leichtwnd schnellforientieren konnen.

g T Fo L 4
Verhaltniswader FlaJ'chen,rIﬁem,en und.groRen. Sammelort
far Veranﬁﬁu@n ‘0der als Restplatz am Alltag. Deko
mitBlummen, Witergdrten, Bankeh, Fullwegen.

Betrachten und Miteinbeziehen der Umgebung
spielt eine wichtige Rolle. Der Markt soll sich in
die bestehende Atmospdre einleben und zu einem
neuen Ansatz werden. Beide werden sich gegen-
seitig beeinflufSen.

Licht auch als gestalterischerBauteil einzusehen. Die notwendige Lichtnachfrage
abdecken , zugleich den Markt durch die richtige Lichtdesign optisch aufwerten.
LEDtechnologien als Lowenegry Lichter verbrauchen viel weniger Energie und
zéhlen zu den leicht leistbaren auch fir Kleinmarkt. Sicherheit auch in
Nachtsstunden wird geleistet und zugleich den ganzen Geschmack der StrafSe
dndern.

FRESHMARKT(halle)

BRATISLAVA

P Institut fur Architektur und Entwerfen
FRESHMARKT | Referenzbeispiele Abteilung fur Gebéudelehre und Entwerfen
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I DYNAM' K Der Ansatz um den Marktplatz in Bewegung zu bringen ist die Folgerung der Fassadenanalyse
vom Schlingerhof.
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I UMSETZUNG Die Begehbarkeit der Dachflache der einzelnen Marktstande, sowie das zum Teil abgesenkte
Erdgeschossniveau halt die Besucher in Bewegung und bietet ein spannendes, abwechslungs-
reiches Raumkonzept, welches auch die Atmosphére einer Weinkellergasse wiederibt.

I Achsenanpassung fir den FulRgéngerverkehr | Bebauungsflache

WEINMARKT FLORIDSDORF | Konzeptentwicklung
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/Bsp.: Kapstadt
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4 | Sandstein
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WEINMARKT FLORIDSDORF | Grundriss EG + Lageplan
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Lebensmittel des Marktes verkochen und essen

Kochen lernen

Althergebracht kochen

Frisch geangelt auf den Grill

Uber Feuer brutzeln

ISICISIE

Kochen Fleisch, Fisch Gemiise Kase, Milchprodukte Lebensmittel, Spezialitaten Backwaren

Getreide, Gewlirze, Trockenfriichte Imbiss Wein und Getrénke Blumen Holz, Grillzubehor

Institut fur Architektur und Entwerfen

56 BRUTZELMARKT | Konzept und Marktstandtypen mit Bauernmarkt Abteilung fir Gebaudelehre und Entwerfen
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BRUTZELMARKT | Grundriss und Schnitte
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58 BRUTZELMARKT | Marktstandtypen

Aut Platz ausgelagent

FLEISCH, FISCH, MILCHPRODUKTE

GEMUSE

W] Institut fur Architektur und Entwerfen
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MARKTDORF FLORIDSDORF

Der Floridsdorfermarkt, auch Schlingermarkt genannt, liegt im Herzen
von Floridsdorf und hat somit groBes Potenzial ein gesellschaftlicher
Ankerpunkt zu sein. Zusétzlich bietet der Schlingerhof eine attraktive
Umgebung fir einen neuen und hochwertigen sozialen Raum.

Der Entwurf ,Marktdorf, stellt den Anspruch einen neuen, sozial kom-
munikativen Haltepunkt im Floridsdorfer Gemeinschaftsleben zu schaf-
fen. Der neue Markt ist in Anlehnung an ein Dorf gestaltet, wodurch
vielseitige raumliche Bereiche geschaffen werden. Nahversorgung, Gas-
tronomie, Freiraum, Sozialraum und Geimeinschaft werden vereint.
Ausgehend von der BrunnerstraBe wird man von einem offenen Raum
empfangen, von dem aus der Besucher durch die gepflasterte Wege-
fuhrung in das Marktdorf geleitet wird. Vorbei an einem Blumenladen,
durch eine Gasse, 6ffnet sich eine geschutzte Hofstruktur, welche durch
Gastronomie gepréagt ist. Backer, Restaurant und Beisel, bilden neben
Offentlichen Aufenthaltsmdglichkeiten diesen Hof. Vorbei an Hangemat-
ten, zwischen Restaurant und Café gelangt man zum Hauptplatz. Der
Hauptplatz ist das Zentrum des Marktdorfes, wird umgeben von Gas-
tronomie, Spielplatz, und Sozialmarkt und ist auch der neue Standort
des Bauernmarktes. Der Sozialmarkt erweitert die Formen der Nahver-

MARKTDORF FLORIDSDOREF | Dorf Konzept

sorgung, der in die allgemeine Konsumstruktur eingebunden ist und
gleichzeitig die Gemeinschaft verschiedener Bewohner der Umgebung
starken soll. Ein Nachbarschaftsregal und ein Eisstand ist an den Sozi-
almarkt angebunden. Sitz- und Liegeflachen bieten weitere 6ffentliche
Aufenthaltsméglichkeiten.

Dorfkonzept - Marktdorf

Ein Dorf lebt von der Vielseitigkeit an Funktionen und Akteuren auf en-
gem Raum. Eine Kirche als soziale Einrichtung findet man im Zentrum.
Der Hauptplatz eines Dorfes ist Ort fir verschiedenste Anlasse wie bei-
spielsweise Bauernmarkte, Flohméarkte sowie Feste und andere Veran-
staltungen. Gleichzeitig funktioniert der Hauptplatz, durch seine zentrale
Lage als Verteiler. Um den Hauptplatz sowie der HauptstraBe findet man
die wichtigsten Funktionen eines Dorfes: Nahversorgung (Backer, Flei-
scher), Geschéafte (Schuster, Blumenladen), Gastronomie (Wirtshaus)
und weiters die Schule als Bildungsstatte. In einem Dorf ist alles zu FuB
erreichbar, dadurch findet man in dieser Dichte viele soziale Aufenthalts-
raume, welche die Funktionen und Akteure miteinander verbinden.

V) Institut fiir Architektur und Entwerfen
Ul  Abteilung fur Geb&udelehre und Entwerfen



Es soll ein Branchenmix geschaffen werden durch Nah-
versorgung: Ein Backer, ein Bauernmarkt, welcher an den
Wochenenden am Marktplatz stattfindet, sowie anderen
Branchen wie eine Blumenhandlung. In den Leerstdnden
der ErdgeschoBzone des Schlingerhofs wird ein Fleischer,
ein Fischgeschaft, und ein (tirkischer) Stipermarket einge-
richtet.

FREIRAUM

Eine Belebung des Marktes und der sozialen Rdume wird
durch Grinraumgestaltung und Stadtmobel erreicht. Es
werden Platze zum Aufenthalten geschaffen, Bdume spen-
den Schatten und schiitzen die Atmosphére des Marktdor-
fes.

GASTRONOMIE

Ein breites Angebot (Cafe, Konditorei, Restaurant, Beisel)
wird geschaffen, um viele Personengruppen anzusprechen
und eine Belebung des Marktdorfes zu unterschiedlichen
Uhrzeiten zu erreichen.

Vielfalt belebt einen Ort. Durch die Gestaltung eines
vielseitig nutzbaren Marktplatzes, eines Spielplatzes und
konsumfreien Aufenthaltsmdglichkeiten wird ein Raum
geschaffen, der verbindet.

Die Er6ffnung eines Sozialmarktes soll die Gemeinschaft
bereichern. Die Einbindung eines Sozialmarktes in einen
6ffentlichen Aufenthaltsraum soll zu einer Durchmischung
der Gesellschaft beitragen. In der ErdgeschoBzone des
Schlingerhofs, angrezend zum Sozialmarkt, werden
Kursrdume der nahe gelegenen VHS eingerichtet.

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
Ul  Abteilung fur Gebaudelehre und Entwerfen

MARKTDORF FLORIDSDOREF | Dorf Konzept
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Es soll ein Branchenmix
geschaffen werden durch
Nahversorgung: Ein Backer,

ein Bauernmarkt, welcher an
den Wochenenden am Markt-
platz stattfindet, sowie anderen
Branchen wie eine Blumenhand-
lung. In den Leerstanden der
ErdgeschoBzone des Schlin-
gerhofs wird ein Fleischer, ein
Fischgeschéaft, und ein (turki-
scher) Supermarket eingerichtet.

GASTRONOMIE
Ein breites Angebot (Cafe, Kon-

FREIRAUM

Eine Belebung des Marktes und
der sozialen Rdume wird durch ditorei, Restaurant, Beisel) wird
Grunraumgestaltung und Stadt- geschaffen, um viele Personen-
maobel erreicht. Es werden Plat- gruppen anzusprechen und eine
ze zum Aufenthalten geschaffen, Belebung des Marktdorfes zu
Béaume spenden Schatten und unterschiedlichen Uhrzeiten zu
schitzen die Atmosphére des erreichen.

Marktdorfes.

MARKTDORF FLORIDSDORF | Grundriss und Raumnutzung

Vielfalt belebt einen Ort. Durch
die Gestaltung eines vielseitig
nutzbaren Marktplatzes, eines
Spielplatzes und konsumfrei-
en Aufenthaltsmdéglichkeiten
wird ein Raum geschaffen, der

verbindet.

RAUMNUTZUNG

GRUNDRISS

Die Eréffnung eines Sozialmark-
tes soll die Gemeinschaft berei-
chern. Die Einbindung eines So-
zialmarktes in einen 6ffentlichen
Aufenthaltsraum soll zu einer
Durchmischung der Gesellschaft
beitragen. In der ErdgeschoBzo-
ne des Schlingerhofs, angre-
zend zum Sozialmarkt, werden
Kursrdume der nahe gelegenen
VHS eingerichtet.

Institut fur Architektur und Entwerfen
Abteilung fir Gebaudelehre und Entwerfen



ANSICHT MARKTPLATZ

SCHNITT LANGSSEITE

ANSICHT STRASSE

SCHNITT QUERSEITE

V) Institut fr Architektur und Entwerfen
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MARKTDORF FLORIDSDORF | Schnitte und Ansichten
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NACHMITTAG

ABEND
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MARKTDORF FLORIDSDOREF | Detailausschnitt Grundriss
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. Autos kommen . Attraktiver flr . Wenig Kosten . Heimische Flora . Teilweise essbare . Verbesserung
weg; FuRganger und und Arbeit; und Fauna, Friichte und des Stadtklimas
Radfahrer; Krauter,

Lk

V] Institut fur Architektur und Entwerfen

SCHLINGERGARTEN | Naturnahe Gestaltung U Abteilung fur Gebaudelehre und Entwerfen



Bummelzone

Garten und Bauernmarkt
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Kleinkinderspielplatz

Schanigarten

Lokalen

« min. 5 m breit;

« Platze bzw.

« Schanigéarten;

* FuR- und Radweg;
 Anlieferung;
Einsatzfahrzeuge;

« Bauernmarkt;
Sitzmaglichkeiten;
 (Buchertausch- und
Spieltausch-Markt)

N

aturnahe Gestaltung - Baume

Feldahorn

Zw. Weidorn

Dirndlstrauch

Naturnahe Gestaltung - Stauden und Wiesen

Staudenﬁ .

Steppensalbei

Gartenweg: Kies; [=
& ...+ Wege 3m, 1.8m
’\/ ‘‘‘‘‘ und 1.2m breit;

Bummelzone:
@ ceerenrcennn « Pflasterstein;
min. 5m breit;

Randstein:
Mauerstein; mit
Holzsitzflache;

."-.‘ Holzsitzflache;

SCHLINGERGARTEN | Naturnahe Gestaltung

73



[\

I\

\/
A

\

/

SCHLINGERGARTEN | Neuer markt
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Schlinger Markt u-sann
4

Schlinger Markt u-sann

AUSGANG
WERNDLGASSE

AUSGANG
C SCHLINGERMARKT

neue Stationen
&S
&

AUSGANG
( ) FLORIDSDORF

Verlangerung U6 in Richtung Stammersdorf

KONZE PT Geschwindigkeit - horizontale Markstruktur Bestand

{
o”é’ass o

lineare Bewegungslinien

e

StraRenniveau

<
(1111 rirlrirlrirld

Stralenniveau

vertikale Struktur- Bestand

lineare Bewegungsstrome = gleiche Geschwindigkeit

Marktstruktur Bestand
DER MARKT Bewegungslinien

Konze pt Geschwindigkeit

Durchwegung
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KONZEPT horizontale Markstruktur neu
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LOCKERE
STRUKTUR
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STRUKTUR

DICHTE
STRUKTUR

LOCKERE
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neue Marktstruktur = neue Geschwindigkeit

Marktstruktur neu

KONZEPT horizontale Markstruktur neu
2

LOCKERE
STRUKTUR

LOCKERE
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STRUKTUR

LOCKERE
STRUKTUR

horizontale Bewegungslinien
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DICHTE
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KONZEPT horizontale Markstruktur neu
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LOCKERE
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DICHTE
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Marktstruktur neu neue Marktstruktur = neue Geschwindigkeit
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NEXT STOP "SCHLINGERMARKT" | Grundrisse

ERDGESCHOSS

i

1.0BERGESCHOSS

ERDGESCHOSS

Institut fur Architektur und Entwerfen
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QUERSCHNITT

UBAHN BAUERNMARKT

LANGSSCHNITT

Institut fur Architektur und Entwerfen
NEXT STOP "SCHLINGERMARKT" | Schnitte Abteilung fur Gebaudelehre und Entwerfen
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ANALYSE DER SONNE

Bahnsteggasse
30,31

Marie=Schuller Pork

Karl Seltz Park

Floridsdorfer
Markt

o e ST g Y T

' FLORIDSORFER

An Spitz
26

$
J
:
Q £
s
S
£ 750m Smin
Floridsdorf S
ﬁfil

s
S
Florldsdorf Aupark "%_Oukmhn 6

Vien An Spitz
431

Ny N

ANALYSE VERKEHR ANALYSE VERKEHR
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LAGEPLAN

ERDGESCHOSS
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MAGIC MARKT | Plane
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NEUPLANUNG FLORIDSDORFER MARKT | Grundrisse

FLEISCH

SPEZIALITATEN

VERARBEITETE LEBENSMITTEL

arderobel - GETRANKE
s
VERKGUE . JpseaiAREN

SUSSwaREN
WORKSHOR,
PRODUKTION
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MUSEUM
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VERARBEITETE LEBENSMITTEL

SUSSwaREN
WORKSHOP)
PRODUKTION
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welche arten von marktstanden gibt es?

verkauf & auslage innen verkauf & auslage aul3en

verkauf & auslage durch fassade

typisch fir: typisch fur:
cafe gemuse
fleisch-verkauf gewurze
steh-imbiss obst
wand als auslage/ausblick wand als sicht-/sonnenschutz
typisch fuar: typisch fur:
verkaufsraum klche
lokal wcC
lager

EIN STAND FUR ALLE FALLE | Elementanalyse der Marktstande

typisch fur:

gemuse
obst
fischverkauf
fleisch-verkauf

wand als regal

typisch fur:

kiche
lager

Institut fur Architektur und Entwerfen
Abteilung fir Gebaudelehre und Entwerfen
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EIN STAND FUR ALLE FALLE | Varianten des Marktstands
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EIN STAND FUR ALLE FALLE | Schaubild
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Mascnen
ANLAUFSTELLE FOR
JUGENDLICHE
JUGENDZETREN

Kinder & Eitern @ Frawen & Mutter
UNTERSTUTZUNG
ELTERN-KINTY
m BERATUNG ? ALLEINERZIEHENDE
'. Senioren

o Detrewung
ZEICHENKURSE DEUTSCHKIIRSE
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MARKTPROGRAMM

MEHRGENERATIONS TREFFPUNKT
OPEN AIR KONZERTE

GRUNE PASSAGE

o MUSIK

BAUERNMARKT TANZ CAFE

FLOHMARKT O

WEIHNACHTS MARKT

SOZIALRAUM

SOZIAL RAUM | Zielgruppe und Detailgrundriss
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\ "} Gemeinsam Hackeln
macht viel mehr Spaf.

L

[T

O Stoffgeschaft - Nah-/Strickkurse ect.

..... Lsessnssssssinnsssnsonnnsnnse .
Obststand Bastelgeschift Geschirrgeshaft Kosemtikgeschaft
Marmeladen einkechen Malkurse Tépferstube Masagen
Saft selber prassen Bastelkurse Geschirrberalen Kurse
Produktinformationen
Multimedia Tischler Kurse Stoffgeschaft
Fotografiekursa Werkkurse Sprachkurse Nihkurse
Schau Werkstitte AMS Kurse Strickkurse
uvm.

FLODO MARKT | Schaubild und Konzept

Feines Handwerk
Nahen

Stricken
Fotografie uvm.

Gastro & Lebensmittel
Obst, Gemiise

Fisch, Fleisch

Milch, Eier uvm.
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2 Restaurants

1 Backer

1 Fleischer

1 Koch's dir selbst
Kiiche

1 Kurskiiche

1 Café

7 Standl

2WC

a Gastronomie
. Markt & Shoppen
‘f Selbst Kochen

) Institut fir Architektur und Entwerfen
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Perspektive
Perspektive

Ansicht
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Stand im Erdgeschoss : Schnitt und Grundriss 1:50
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Stand im ersten Obergeschoss : Schnitt und Grundriss 1:50
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Jun

. Fleischhalle

. Fischhalle

. Milchproduktehalle

. Grow It Yourself Stand

. Gastronomie

. PC-Raum-Atelier

. Veranstaltung Info-/Versammlungsraum

Bauernmarktstand
Zusatzfunktion

Griin-/Verweilflichen
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Legende:

1. Obst 4. Pflanzen . Cafe 10. Bauernmarkt
2. Brotu. Kase 5. Gemise . WC
3. Gewlirze 6. Sonst . Fisch, Fleisch

Geflligel
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Introvertierter Charakter des Marktes

Aufwertung der EG Zone Situierung der Impulsbringer die Mitte zentralisieren
Referenz: Tunesischer Markt
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Platzierung der Marktstande
um die Hotspots
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